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Was bleibt in der ,,Region”?

Analyse der regionalen Wirtschaftskreisldufe landwirtschaftlicher Erzeugnisse am
Beispiel des Landkreises Neumarkt in der Oberpfalz!

Abstract: Using the example of the district of Neumarkt (Bavaria) the different kinds of channels
of distribution and value chains existing for specific agricultural products were investigated. On-
ly an insignificant amount of these products remains “within the region”. This has to be attribu-
ted to the fact that there are hardly any companies carrying out primary processing remaining wit-
hin the district. Nevertheless, there is promising potential for an intensification of regional circu-
lation. Keywords: regional economic circulation, agricultural products, food value chains,

sustainable regional development.

Intraregionale Wirtschaftsverflech-
tungen und Regionalentwicklung

Warum kauft man Konsumgiiter des téglichen
Bedarfs, die in weit entfernten Gegenden her-
gestellt wurden, wenn gleichartige Produkte in
der unmittelbaren Umgebung erzeugt werden?
Die Bezugsquellen und Absatzwege von Le-
bensmitteln rufen angesichts der Strukturkrise
der heimischen Landwirtschaft Unverstéindnis
hervor. Vor diesem Hintergrund ist die Idee der
Intensivierung regionaler Wirtschaftskreisldufe
zu sehen, die seit Mitte der neunziger Jahre ei-
nen hohen Stellenwert in der ldndlichen Regio-
nalentwicklung einnimmt. Die Grundidee ei-
nes ,regionalen Wirtschaftens” ist nicht neu
und wurde unter anderen Bezeichnungen schon
seit ca. 1980 gefiihrt, die aktuelle Diskussion
um eine nachhaltige Regionalentwicklung hat
diesem Konzept aber neuen Nihrboden gelie-
fert.

Den wirtschaftlichen Austauschbeziehungen
innerhalb von ,kleinen* Regionen wird in der
traditionellen Wirtschaftsgeographie wie in der
wirtschaftswissenschaftlichen Regionaldkono-
mie wenig Aufmerksamkeit gewidmet. Auf-
bauend auf Ricardos Theorem der komparati-
ven Kostenvorteile wird die Aufnahme von
Handel zwischen ,Regionen™ als wichtiger
Faktor fiir wirtschaftliches Wachstum und
Entwicklung von Regionen angesehen (MAI-
ER/TODTLING 1996, 71ff). Die wirtschafts-
politischen Implikationen dieses — zumindest
innerhalb des modelltheoretischen klassisch-
neoklassischen Gedankengebiudes — unum-

strittenen Theorems beziehen sich auf die Er-
moglichung des interregionalen Handels, bei-
spielsweise durch Abbau von Zéllen, Einfuhr-
beschrinkungen oder durch den Abbau nattirli-
cher Barrieren in Form der Verbesserung der
Verkehrsinfrastruktur. Die aktive Subventio-
nierung von interregionalen Wirtschaftsver-
flechtungen, etwa in Form von Férderprogram-
men speziell fiir exportorientierte Unterneh-
men?, wird hingegen vor allem mit dem
Verweis auf die Exportbasistheorie begriindet.
In diesem nachfrageorientierten Ansatz wird
nicht mit absoluten oder relativen Vorteilen
von Regionen, sondern mit dem Exportmulti-
plikator — analog zum keynesianischen Investi-
tionsmultiplikator — argumentiert. Anders als
die klassisch-neoklassische Auflenhandels-
theorie ist der Erkldrungsgehalt der Exportba-
sistheorie jedoch &uBerst umstritten (RITTEN-
BRUCH 1968).

Auch bei der empirischen Erfassung von regio-
nalen Wirtschaftsverflechtungen tun sich noch
grofie Forschungsliicken auf. Wiahrend sich be-
reits die linderkundliche Wirtschaftsgeogra-
phie intensiv der Beschreibung von Welthan-
delsstromen widmete, blieb die Untersuchung
wirtschaftlicher Austauschbeziehungen auf der
riumlichen Mikroebene weitgehend vernach-
ldssigt. In der Betrachtungsweise des raum-
wirtschaftlichen Ansatzes der Wirtschaftsgeo-
graphie stand die Verflechtungsfrage deutlich
im Schatten der Standortfrage.3 Neuere wirt-
schaftsgeographische Ansitze lenken mit der
Untersuchung von ridumlichen Interaktionen
innerhalb von Industriedistrikten, Produktions-
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clustern oder von innovativen Milieus die Auf-
merksamkeit zwar auf interregionale Verflech-
tungen (vgl. z.B. CAMAGNI 1991, STERN-
BERG 1995 oder KILPER/REHFELD 1991);
die Art der untersuchten Verflechtungen (Infor-
mationsstrome, Zulieferung fiir Weltmarktpro-
duktion) und die betrachteten Branchen (Indu-
strie, High-Tech) hat wenig mit dem zu tun,
was liblicherweise unter regionalen Wirt-
schaftskreisldufen im Kontext der landlichen
Regionalentwicklung verstanden wird. Auch
regional6konomische Ansitze wie die regiona-
le Input-Output-Analyse* weisen in eine ande-
re Richtung, da sie statistisches Datenmaterial
erfordern, das unterhalb der Bundeslandebene
nicht verfiigbar ist und mit der rein statistisch-
okonometrischen Methodik die konkrete Situa-

_ tion ,,in der Region* sowie soziokulturelle und

okologische Aspekte nicht berticksichtigt wer-
den koénnen.

In einem ganz anderen Zusammenhang und im
Kontrast zu den gingigen raumwirtschaftli-
chen Konzepten lenkten Anfang der achtziger
Jahre Ansitze der endogenen, eigenstindigen,
okologischen oder autozentrierten Regional-
entwicklung die Aufmerksamkeit nicht auf in-
terregionale, sondern intraregionale Verflech-
tungen (vgl. HAHNE 1985, ARL 1984). Die
Argumentation stiitzt sich auf die Ansicht,
durch Intensivierung kleinrdumiger Verflech-
tungen konnten bisher brachliegende ,,endoge-
ne Potenziale” genutzt werden. Rein Gkono-
misch betrachtet kranken diese Ansitze an der
Widerspriichlichkeit zwischen Verflechtung
und Spezialisierung (Nutzung endogener Po-
tenziale als Kostenvorteile). Zudem konnte
keine iiberzeugende 6konomische Theorie ent-
wickelt werden, die eine wirtschaftliche Ent-
wicklung durch intraregionale Wirtschafts-
kreisldufe erkliren konnte. Dieser Kritik ent-
ziehen sich die genannten Ansétze aber, indem
sie die Stirkung regionaler Verflechtungen mit
soziokulturellen und dkologischen Zielen be-
griinden, die sich — institutionendkonomisch
ausgedriickt — in Form von negativen sozialen
Kosten oder externen Effekten wiederum als
okonomische Vorteile interpretieren lassen. So
geht man davon aus, dass regionale Wirt-
schaftskreisliufe das Zusammengehorigkeits-
gefiihl in einem bestimmten Raum (,.kulturelle
Identitdt“) stirken und periphere landliche Ge-
biete als Wohn- und Arbeitsstandorte im Sinne
eines weichen Standortfaktors aufwerten kon-
nen (vgl. MOSE 1989, 159). Das Verantwor-
tungsbewusstsein von Produzenten und Konsu-

menten konne gestirkt werden, weil sich die
Folgen ihres alltiglichen Handelns subjektiv
wahrnehmen lassen. AuBlerdem wird argumen-
tiert, durch regionale Wirtschaftskreisliufe
konnten Transportwege verringert und Verkehr
vermieden werden. Und eine dezentral organi-
sierte und kleinrdumige Landwirtschaft kénne
die Kulturlandschaft nicht nur unter #stheti-
schen, sondern auch unter Okologischen Ge-
sichtspunkten (z.B. Ressourcenschonung, Er-
hohung der Biodiversitiit) erhalten oder berei-
chern.’

Im Zuge der ,nachhaltigen Regionalentwick-
lung® erfuhr die Idee der Stirkung regionaler
Wirtschaftskreisldufe in den neunziger Jahren
einen ungeahnten Auftrieb, wenngleich die
zentralen Sprachrohre dieser Bewegung sich
vorrangig am Handlungsansatz ,,Stoffstrom-
management” orientieren (BUND/Misereor
1996, UBA 1997; BBR 1998; BMU 1998).
»Regionale Ansitze nachhaltigen Wirtschaf-
tens*“6 werden vor allem im Kontext von
Landwirtschaft, Landschaftspflege und Natur-
schutz verfolgt (vgl. PETERS et al. 1996,
NISCHWITZ 1998b). Zahlreiche Initiativen
und Projekte versuchen, diesen Ansatz in die
Praxis umzusetzen.” Zu denken ist dabei zum
Beispiel an die Griindung von Erzeuger-Ver-
braucher-Gemeinschaften und die Vermark-
tung von ,,Regionalprodukten”. Angesichts der
theoretischen Defizite beziiglich des Nachwei-
ses von Vorteilen regionaler Wirtschaftskreis-
laufe ist es bemerkenswert, wie einhellig sich
viele Politiker fiir ,,regionales Wirtschaften®
aussprechen und wie viele entsprechende Pro-
jekte mit offentlichen Mitteln gefordert wer-
den. Noch mehr verwundert dies, wenn man
die Regionalisierungsansiitze als Gegenbewe-
gung zur Globalisierung betrachtet. Die auf
dem Abbau von Handelshemmnissen beruhen-
de Distanzzunahme von Wirtschaftsbeziehun-
gen kann durch ,regionale Projekte in
kleinrdumigem Maflstab sicherlich wenig
beeinflusst werden. Offensichtlich wird die
Intensivierung regionaler Wirtschaftskreisliufe
weniger als alternatives Konzept denn viel-
mehr als Komplement zu den traditionellen
exportorientierten ~ Ansidtzen  angesehen
(SCHATZL 1996, 151). Angesichts der Pro-
bleme und Widerspriiche bei der praktischen
Umsetzung dieser Ansitze besteht ein erhebli-
cher Bedarf an wissenschaftlichen Untersu-
chungen regionaler Wirtschaftskreisldufe.
Dafiir bieten sich komplementire Herange-
hensweisen an.
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Die Beschiftigung mit regionalen Wirtschafts-

* kreisldufen erfordert einerseits eine produktbe-

zogene Betrachtungsweise von der (landwirt-
schaftlichen) Erzeugung iiber sdmtliche Verar-
beitungs- und Vermarktungsstufen bis hin zum
Verbraucher. Derartige wirtschaftsanalytische
Ansitze in Abgrenzung zu der {iblichen sekto-
ralen Betrachtungsweise finden sich in Verbin-
dung mit den Begriffen ,,production chains®,
Hfilieres” oder ,agribusiness” (vgl. die Uber-
sichten bei NUHN 1993b, LENZ 1997). In
Anwendung auf Zweige des Nahrungsmittelge-
werbes wurden mit Hilfe dieser produktbezoge-
nen Ansitze sehr aufschlussreiche Untersu-
chungen durchgefiihit (z.B. NUHN et al. 1999).
In diesen Arbeiten wird — liberwiegend auf der
Ebene der Bundesrepublik Deutschland - die
Auflésung regionaler Markisysteme und die
Zentralisierung der Produktions- und Distribu-
tionsstandorte aufgezeigt. Sie bilden daher eine
gute Basis fiir die Erfassung regionaler Wirt-
schaftskreisliufe sowie fiir Regionalisierungs-
moglichkeiten in der Ernéhrungswirtschaft. An-
dererseits wurde die empirischen Analyse von
Wirtschaftsverflechtungen in einer bestimmten
Region bisher kaum mit der normativen Idee
einer Starkung regionaler Wirtschaftskreislidufe
im Rahmen nachhaltiger Regionalentwicklung
verkniipft8. Bei der Untersuchung der ,,Regio-
nalitdt” wirtschaftlicher Verflechtungen kommt
es nach der hier vertretenen Auffassung weni-
ger auf die groflraumige Standortvernetzung an
als vielmehr auf die noch bestehenden Ver-
flechtungen innerhalb sehr geringer Distanzen
(z.B. Landkreis mit angrenzenden Kreisen).
Nur anhand einer sehr eng abgegrenzten kon-
kreten ,Region“ lassen sich die gesamten wirt-
schaftlichen Austauschbeziehungen in einem
Produktbereich quantitativ und auch qualitativ
erfassen. Die Verflechtungen lassen sich nicht
nur als Giiter- und Geldstrome zwischen be-
stimmten Standorten statistisch ermitteln, auch
die zugrundeliegenden Handlungen und Moti-
ve der wirtschaftlichen Entscheidungstriger
konnen erschlossen werden. Aussagen im Hin-
blick auf zukiinftige Handlungsmdoglichkeiten
lassen sich nicht ohne diese Hintergrundinfor-
mationen treffen.

Fragestellung

Ausgangspunkt der empirischen Untersuchung
war die Frage, ob und wie die Intensivierung re-
gionaler Wirtschaftskreisliufe moglich ist. Im
folgenden wird anhand ausgewihlter Produkte

aufgezeigt, welcher Anteil der ,regional® er-
zeugten Agrarerzeugnisse in der Untersu-
chungsregion (Landkreis Neumarkt i.d.OPf.)
bleibt und wohin die ,.iiberregional vermarkte-
ten Giiter gelangen. Die Analyse beschrinkt
sich auf die umsatzstirksten agrarischen Er-
zeugnisse — Milch, Fleisch und Getreide. Fol-
gende Fragen lagen der empirischen Untersu-
chung zugrunde:

— Welche Absatzwege existieren fiir die jeweili-
gen Produkte? In welchem Verhiltnis stehen
kleinrdumige zu groBriumigen Wirtschafts-
verflechtungen?

— Wie ist die Wertschopfung in den jeweiligen
Produktgruppen sowie den nachgelagerten
Branchen — rdumlich und sektoral — struktu-
riert? .

— Welche Handlungsmoglichkeiten bestehen fiir
Erzeuger, Verbraucher und fiir die Politik im
Hinblick auf eine Gestaltung der Landwirt-
schaft und Lebensmittelversorgung im Sinne
einer nachhaltigen Regionalentwicklung?

Zur Beantwortung wurde eine Ubersicht iiber
die gesamte Erzeugung der genannten Produk-
te im Landkreis Neumarkt sowie iiber deren
Absatzwege erstellt. Ausgehend von den Er-
zeugern wurde nachvollzogen, wie die Erzeug-
nisse vermarktet werden, welche Verkaufsprei-
se die Produzenten erzielen, wo die Produkte
verarbeitet werden und wie und wo sie zum
Endverbraucher gelangen.® Diese Status-quo-
Analyse wurde durch eine qualitative Erfas-
sung des Wandels der Absatzstrukturen erginzt.
Um Anhaltspunkte fiir eine Intensivierung re-
gionaler Wirtschaftsverflechtungen zu gewin-
nen, wurde auBlerdem der Versuch unternom-
men, Regionalisierungspotenziale ausfindig zu
machen. Es wurden Vorschlidge gemacht, in-
wiefern der Handlungsansatz ,,Starkung regio-
naler Wirtschaftskreisldufe” sinnvoll ange-
wandt werden konnte. Da die meisten prakti-
schen Ansitze zur Forderung regionaler
Wirtschaftskreisldufe mit sehr kleinrdumigen
Regionsabgrenzungen und im Bereich der
Erndhrungswirtschaft arbeiten (vergleichbare
rdumliche und sektorale Abgrenzung), ist eine
Ubertragung der Herangehensweise auf andere
Kreise im lindlichen Raum denkbar.

Region: Begriff und Abgrenzung

Der Untersuchungsraum — der bayerische
Landkreis Neumarkt i.d.OPf. — bildet wie fast
alle politisch-administrativen Raumeinheiten
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weder natur- noch funktionsrdumliche eine
Einheit (vgl. Abb. 1). Naturrdiumlich gehéren
grofle Teile des Landkreises zur Frénkischen
Alb, wegen der relativen Siedlungs- und Nut-
zungsungunst fiir die Landwirtschaft sind sie
traditionell diinn besiedelt. Nur im Westen hat
der Landkreis noch Anteil am Albvorland mit
seinen giinstigeren naturrdumlichen Bedingun-
gen. Funktionsrdumlich gehort der Nordwe-
sten des Landkreises zum Verdichtungsraum
Niirnberg-Fiirth-Erlangen (Festlegung im Lan-
desentwicklungsprogramm 1994 und in der
Fortschreibung des Regionalplans), wihrend
der iibrige Landkreis ein typischer struktur-
schwacher lindlicher Raum im Grenzbereich
zwischen verschiedenen Oberzentren ist. Ver-
stirkt wird diese Doppelstruktur noch durch
die starke funktionale Verflechtung des
Hauptortes des Landkreises, Mittelzentrum
Neumarkt i.d.OPf mit knapp 40.000 E., mit
Niirnberg.

Die heutige politische Struktur ist ein Ergebnis
der Gebietsreform von 1972, bei der die beiden
ehemaligen Landkreise Neumarkt und
Parsberg zusammengelegt und durch Teile der
ehemaligen Landkreise Beilngries und Rieden-
burg abgerundet wurden (AUGSBURGER
1997, 61). Durch eine aktive Politik auf Kreis-
ebene ist inzwischen eine gewisse Landkreis-
identitit entstanden, bei der traditionelle,
deutlich kleinrdumiger geprigte Identitditen
wichtige Bausteine darstellen. Besonders he-
rauszuheben ist dabei das sogenannte ,,Landl*,
eine kleine evangelische Enklave im Westen
des Landkreises, die bei den Innovationen be-
ziiglich Biolandwirtschaft und Direktvermark-
tung eine Pionierrolle spielte und wichtige Im-
pulse fiir den gesamten Landkreis ausloste. Die
politische Grenze, die am schirfsten alle natur-
und funktionsriumlichen Einheiten zerschnei-
det, die Westgrenze des Landkreises, ist jedoch
die ilteste und stéirkste Grenze, namlich die hi-
storische Grenze zwischen Franken und der
Oberpfalz (im Stiden auch noch zu Oberbay-
ern), die zugleich die Grenze der Regierungs-
bezirke sowie der Planungsregionen darstellt.
Auch wenn der wirtschaftliche Strukturwandel
von Niirnberg ausgehend seit 1960 erhebliche
Teile des Landkreises iiberformt, so sind die
»mentalen®, kulturellen und politischen Diffe-
renzen entlang dieser Grenze weiterhin sehr
deutlich ausgeprigt (AUGSBURGER 1997,
182). Eine Anpassung der politischen Grenzen
an funktionsrdumliche Einheiten wird nicht
einmal auf der Ebene der Planungsregionen

diskutiert (der Verdichtungsraum Niirnberg-
Fiirth-Erlangen iiberschreitet an zwei Stellen
die Grenzen des Regierungsbezirks Mittelfran-
ken), allerdings gibt es bei den neu entstehen-
den Raumeinheiten von Regionalinitiativen
deutliche Tendenzen, den Landkreis Neumarkt
in den Regionalmarketingverein ,Region
Niirnberg e.V.*“ einzubeziechen. Die Antwort
auf die Frage, wie viel von der landwirtschaft-
lichen Produktion im Landkreis weiterverar-
beitet wird, héingt sehr stark davon ab, an wel-
chem Ort die Primédrverarbeiter (Molkereien,
Kisereien, Miihlen, Schlachthofe, Mélzereien)
angesiedelt sind. Waren diese Betriebe bis et-
wa 1970 sehr dezentral und in jedem Land-
kreis vorhanden, so setzte anschlieBend eine
starke Konzentration auf immer weniger und
immer grofere Betriebe ein. Deshalb gibt es
heute viele Landkreise ohne Primérverarbeiter
und wenige, die gewissermalien per Zufall ei-
nen oder zwei dieser Betricbe aufweisen, wel-
che aber keineswegs nur Agrargiiter aus der
engen Umgebung abnehmen. Die hier unter-
suchte Situation diirfte deshalb typisch fiir vie-
le Landkreise sein.

Problematischer als die Abgrenzung des Un-
tersuchungsgebiets ist die Frage, wie ,,Region*
definiert werden soll.!0 Versteht man unter
»Region® eine klar abgegrenzte rdumliche Ein-
heit, so tritt das Problem auf, dass die Unter-
scheidung zwischen ,regionsintern® und ,,regi-
onsextern® oft nicht mit der Differenzierung
nach geringer und grofier Distanz zwischen
den untersuchten Geschiftspartnern iiberein-
stimmt. Insofern ist die Realisierung regiona-
ler Wirtschaftskreisldufe fiir einen Betrieb um
so schwieriger, je weiter entfernt vom Zentrum
dieser Region er sich befindet (vgl. ERMANN
1998, 16). Fiir die Analyse der Absatzwege der
Agrargiiter aus dem Landkreis Neumarkt wiir-
de aber eine Bewertung sdmtlicher Wirt-
schaftsbeziehungen aus der individuellen Per-
spektive aller Betriebe im Sinne einer varia-
blen Regionsdefinition an den Schwierigkeiten
der methodischen Durchfiihrung scheitern.
Daher wurde eine Doppelstrategie gewihlt:
Aus pragmatischen Griinden wird fiir die des-
kriptive Analyse der Verflechtungen als rium-
liche BezugsgroBe der Landkreis Neumarkt
verwendet, um die Absatzwege der betrachte-
ten Giiter danach zu unterscheiden, ob sie in
der ,,Region“ oder auBerhalb weiterverarbeitet,
gehandelt und verbraucht werden. Bei der Be-
wertung der Ergebnisse kommt aber gleichzei-
tig der variable Regionsbegriff (im Sinne von

]

sraumlicher Nihe“) zur Anwendung, indem

* nach der Entfernung der vor- und nachgelager-

ten Geschiftspartner unterschieden wird. Es
werden zum Beispiel wenig ,,Regionalisie-
rungspotenziale” gesehen, wenn primérverar-
beitende Betriebe in der Nachbarschaft des
Landkreises groBe Mengen abnehmen und
wiederum an Sekundirverarbeiter in der enge-
ren Umgebung weitergeben. Regionalisie-
rungspotenziale bestehen aber dann, wenn so
gut wie keine Beziehung zwischen der land-
wirtschaftlichen Erzeugung und der Primir-
verarbeitung besteht und sidmtliche Beschaf-
fungs- und Absatzbeziehungen iiber den natio-
nalen Markt abgewickelt werden.

Mit regionalen Wirtschaftskreisldufen ist héu-
fig die Idealvorstellung einer autarken, sich
selbst versorgenden Region verbunden, in der
Giiter produziert, verarbeitet, vermarktet und
verbraucht werden, so dass die regionalen Im-
port- und Exportquoten gleich Null sind.
Wenngleich der Grundgedanke ,,aus der Regi-
on — fiir die Region“ eine wiinschenswerte
Umorientierung anstrebt, trégt doch ein allzu
wortliches Verstindnis der regionalen Selbst-
versorgung nichts zur Losung der anstehenden
Probleme bei. Denn wer ernsthaft jegliche
rdumliche Arbeitsteilung zuriicknehmen will,
der verkennt nicht nur die fehlenden Realisie-
rungsmoglichkeiten, sondern vor allem auch
die groflen Vorteile der Arbeitsteilung (vgl.
BATZING 1998, 26f, LUCAS 1998, 12f).

Anmerkungen zum
methodischen Vorgehen

Im Mittelpunkt der empirischen Erhebung
stand die systematischen Befragung von Be-
triebsvertretern und Experten. Wegen der He-
terogenitit der verschiedenen Betriebe konnte
nur mit einem groben Fragenkatalog gearbeitet
werden. Es wurden dariiber hinaus vor Ort Ge-
spriche mit den wichtigsten Brancheninsidern
sowie Vertretern von Primir- und Sekundiir-
verarbeitungsbetrieben gefiihrt. Kurzinforma-
tionen iiber eine groBere Zahl von Betrieben
wurden mittels Telefoninterviews erhoben.
Gefragt wurde in erster Linie nach den (pro-
duktbezogenen) Bezugsquellen und Abneh-
mern, nach der Menge des jeweiligen Waren-
austauschs und nach dem genauen Standort
dieser vor- und nachgelagerten Betriebe. Die
Interviews wurden ,,im Schneeballverfahren*
auf die vor- und nachgelagerten Betriebe er-
weitert. Sofern Ausklinfte iiber wichtige be-

triebliche Daten nicht erteilt wurden, mussten
diese mit Hilfe von Branchenkennern abge-
schiitzt werden. Neben der Schitzung von
quantitativen Warenstromen wurde bei den In-
terviews nach bisherigen Verinderungen und
derzeitigen Tendenzen hinsichtlich der vor-
und nachgelagerten Produktionsstufen sowie
nach subjektiven Zukunftserwartungen ge-
fragt, Paralle] zu diesen eigenen Erhebungen
wurden statistische Daten von zustindigen
Amtern (z.B. Handwerkskammer Oberpfalz,
Veterindramt, Bayerisches Landesamt fiir Sta-
tistik und Datenverarbeitung) und Dienstlei-
stungsfirmen (CMA, ZMP) ausgewertet. Ab-
schlieBend wurde ein Analyseraster fiir die
Auswertung der vorliegenden Informationen
entwickelt und relevante Werte und Kennzah-
len (z.B. Erzeugungsmengen, Umsitze, Wert-
schopfung, Selbstversorgungsgrade) berech-
net. Die quantitative und qualitative Auswer-
tung der Ergebnisse erfolgte in einem
iterativen Informations- und Ideenaustausch
sowohl innerhalb des Forschungsteams als
auch mit den Auftraggebern.

Zu den verwendeten Kennziffern sind folgen-
de Anmerkungen zu machen: Unter dem
Selbstversorgungsgrad eines Landkreises ver-
steht man das Verhiltnis von Erzeugung (in
Mengeneinheiten) eines Produkts im Land-
kreis und dem erwarteten Verbrauch im Land-
kreis (Marktpotenzial), der sich aus dem Bun-
des- oder Landesdurchschnitt errechnet. Wird
also zum Beispiel drei mal soviel Milch im
Landkreis erzeugt wie im selben Gebiet an
Konsum zu erwarten ist, ergibt sich ein Selbst-
versorgungsgrad von 300 %. Der Selbstversor-
gungsgrad gibt aber nur das GroBenverhiltnis
von Erzeugung und Verbrauch an und liefert
keinerlei Informationen dariiber, welcher Teil
der im Landkreis erzeugten Menge tatséichlich
auch dort verbraucht wird. Problematisch ist
auch die Frage, was in diesem Kontext unter
Verbrauch verstanden werden soll. Ublicher-
weise meint man damit den Konsum durch den
Endverbraucher. Da die urspriinglichen agrari-
schen Erzeugnisse aber zum groBten Teil ver-
arbeitet, dabei stofflich umgewandelt und
kombiniert werden oder Gewichtsverluste er-
leiden, konnen die verbrauchten zu den er-
zeugten Mengen nur schwer in Relation ge-
setzt werden. Da es wenig Sinn macht, nur den
Verbrauch beispielsweise von Trinkmilch zu
berticksichtigen und die wesentlich grofere
Menge an Konsumgiitern, die aus dem Roh-
stoff hergestellt werden, zu vernachlissigen,
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muss mit ,,Aquivalenten” gearbeitet werden.
So verbraucht zum Beispiel der durchschnittli-
che Bundesbiirger 65 kg Milch und ein
Milchiquivalent von 329 kg im Jahr.

Die Vermarktung und Verarbeitung von land-
und forstwirtschaftlichen Erzeugnissen und
der daraus hergestellten Giiter ist hochspeziali-
siert und arbeitsteilig organisiert (vgl. NUHN
1993b, 137). Je mehr Verarbeitungs- und Han-
delsstufen zwischen Primirerzeugung und
Endverbrauch liegen, desto mehr geht der
tatsichliche Eigenverbrauch gegen Null und
desto weniger lassen sich stoffliche und 6ko-
nomische ,,Strome* konkret nachvollziehen.
Die Abb. 2-5 zeigen fiir ausgewiihlte Produkte
modellhaft die Wege von der Erzeugung in der
Region iiber die wichtigsten Verarbeitungs-
und Handelsstufen bis zum Verbrauch inner-
halb und auBerhalb der Region. Bei der Unter-
suchung wurde immer die erzeugte Menge zu-
grundegelegt und fiir die einzelnen Produkti-
onsstufen in Erfahrung gebracht oder
geschiitzt, welche Menge in Landkreis ver-
bleibt und welcher Teil anderswo verarbeitet
oder vermarktet wird. Wihrend sich fiir die
Primiir- und Sekundirverarbeitung in der Re-
gel sichere Aussagen treffen lassen, sind bei
der Distribution der Konsumgtiter durch den
Handel allenfalls grobe Schitzungen moglich.
Dennoch ist es méglich, zumindest von der
GroBenordnung her verlidssliche Schitzungen
des tatsichlichen Eigenverbrauchs vorzuneh-
men. Daraus lisst sich auch die regionale Han-
delsbilanz — die in die Region eingefiihrte und
aus der Region ausgefiihrte Menge (in Aquiva-
lenten) — ableiten.

Strukturwandel und aktuelle Lage
der regionalen Okonomie

Fiir die Landwirtschaft herrschten im Land-
kreis Neumarkt i.d.OPf. schon immer ungiin-
stige naturrdumliche Bedingungen (schlechte
Boden, ungiinstiges Relief, Wassermangel);
daraus resultiert die geringe Bevolkerungs-
dichte. Die verspiitet einsetzende industrielle
Entwicklung und der Mangel an auBerland-
wirtschaftlichen Arbeitsplitzen fiihrten zu ei-
ner iiberproportional starken Landwirtschaft,
deren Riickgang deutlich spiiter als in anderen
Riumen Deutschlands und Bayerns einsetzt,
dafiir aber seit 1970 dramatische Formen an-
genommen hat (besonders viele Hofstilllegun-
gen zwischen 1974 und 1990). Die Zahl der

Betriebe ging von rund 8.500 im Jahr 1949 auf
ca. 3.500 Betriebe im Jahr 1997 zuriick.

Der Landkreis besteht aus 19 Gemeinden mit
1.344 km? Fliche und 123.068 Einwohnern
(1997), ist also ein sehr diinn besiedelter lind-
licher Raum, der wegen der guten Erreichbar-
keit der Oberzentren Niirnberg, Regensburg,
Ingolstadt als zentrennaher lidndlicher Raum
eingestuft wird. Im Zuge der Industrialisierung
wurde der Landkreis zwischen 1840 und 1939
wirtschaftlich entwertet und entwickelte sich
zu einer strukturschwachen Region. Nach ei-
ner 20 Jahre dauernden Ubergangsphase setzt
von 1961 bis heute eine iiberproportional star-
ke Wirtschafts- und Bevilkerungsentwicklung
ein, die als nachholende Entwicklung den Ab-
stand zu den Wachstumsregionen Bayerns
zwar deutlich verringert, aber keineswegs auf-
hebt. Ursache dieses Wachstums waren Sub-
und Periurbanisationsprozesse (Auslagerung
der Funktionen Wohnen und Arbeiten), die
vom Verdichtungsraum Niirnberg ausgehen
und den Nordwesten des Landkreises prigen.
Allerdings wird dadurch nicht der gesamte
Landkreis erfasst — die innerregionalen Dispa-
ritidten nehmen zu und sind bis heute markant
ausgepriigt. Die Dienstleistungen entwickelten
sich unterdurchschnittlich, wihrend der sekun-
ddre Sektor (Handwerk/Industrie) sehr stark
wuchs und bis heute absolut dominierend ist.
Da der sekundire Sektor heute von arbeitsin-
tensiven Zulieferbranchen und einer sehr star-
ken Baubranche gepriigt ist — also von rationa-
lisierungs- und abwanderungsbedrohten Wirt-
schaftszweigen — lisst sich von einem
Strukturproblem sprechen. Als positive Fakto-
ren schlagen allerdings die Branchenvielfalt,
die mittelstindisch geprigte Wirtschaftsstruk-
tur und die groBe Zahl von im Landkreis kul-
turell verankerten Klein- und Mittelbetrieben
zu Buche.

Eine Typisierung der Gemeinden fiihrt zu einer
ausgeprigten Zweigliederung des Landkreises:
Zehn Gemeinden im (Nord-)Westen des Land-
kreises gehodren funktional zum Verdichtungs-
raum Niirnberg (vgl. Abb. 1) und zeichnen sich
durch eine positive Wirtschafts- und Bevolke-
rungsentwicklung aus. Die iibrigen neun Ge-
meinden, die 54 % der Landkreisfliche, 34 %
der Bevolkerung und nur 24,5 % der Beschiif-
tigten am Arbeitsort umfassen, bilden dagegen
ein wirtschaftsschwaches Problemgebiet. Alle
Strategien fiir eine nachhaltige Entwicklung
und fiir die Intensivierung regionaler Wirt-
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schaftskreisldufe miissen diese innerregionalen

- Unterschiede beriicksichtigen.

Milch und Molkereierzeugnisse

Die Milcherzeugung der rund 1.600 Milch-
viehbetriebe im Landkreis lag im Jahr 1998 bei
136.000 Tonnen. Bei einem Auszahlungspreis
von 0,60 DM/kg ergibt das Umsatzerlése von
73,2 Mio. DM. Allerdings bestehen dabei
groBe betriebliche Unterschiede; 45 % der Be-

Abb. 1: Lage des Landkreises Neumarkt i.d, OPf.

tricbe produzieren drei Viertel der gesamten
Milchmenge. Uber 90 % der Milchbauern sind
Mitglied beim bayerischen Qualititsmarken-
programm ,,Offene Stalltiir“, kein anderer
bayerischer Landkreis hat eine solch hohe Mit-
gliedsquote.

Die Verarbeitung der Rohmilch -erfolgt fast
ausschlieBlich auBerhalb des Landkreises, da
es im Landkreis keine Molkerei gibt. Uber drei
Viertel der Milchmenge gingen 1998 an die
Milchwerke Regensburg (Standorte Regens-
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burg und Amberg), 20 % an die Bayerische
Milchunion/Niederlassung Niirnberg (Standor-
te Zapfendorf und Ebermannstadt in Oberfran-
ken) und 0,6 % an die Milchwerke Ingolstadt.
Alle Verarbeitungsbetriebe liegen damit max.
70 km von der Landkreisgrenze entfernt. Die
Milchwerke Regensburg spielen eine zentrale
Rolle fiir den Landkreis, weil die Milch aus
dem Landkreis 37 % der Anlieferungsmenge
betriigt, es sich um eine genossenschaftliche
Struktur handelt und die Auszahlungspreise an
die Erzeuger 1998 1,5 Pfennig iiber dem
bayerischen und 3,5 Pfennig {iber dem deut-
schen Durchschnitt lagen. Zu erwihnen ist zu-
dem die Molkerei Scheitz im oberbayerischen
Andechs, welche die Milch der Bioland-Betrie-
be verarbeitet. Thre Auszahlungspreise liegen
zwar deutlich iiber denen normaler Milchpreise
(Zuschlag: 8,5 Pfennig, im Sommer 15 Pfennig
im Winter), da sich die Erzeuger aber an den
Transportkosten (Entfernung ca. 150 km) betei-
ligen miissen, bleibt die Differenz so klein, dass
der Anreiz zur Umstellung auf Biomilch gering
ist. Auflerdem sind die Bauern meist lingerfri-
stig vertraglich an die Milchwerke gebunden.
Die Direktvermarktung von Milch ist aufgrund
der strengen gesetzlichen Vorschriften proble-
matisch (vgl. NISCHWITZ 1998a) und deshalb
wenig entwickelt. Es gibt im Landkreis ledig-
lich zwei Direktvermarkter (Vorzugsmilch-Ver-

Abb. 2: Vermarktung, Verarbeitung, Distribu-
tion und Verbrauch von Milch
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markter und Késerei) mit einem nennenswerten
Umsatz, die fiir ihre Produkte allerdings deut-
lich héhere Preise erzielen.

Die Distribution der von den genannten Mol-
kereien und Kisereien produzierten Milchpro-
dukte erfolgt meist iiber die Zentralen des Le-
bensmitteleinzelhandels, von wo sie an die ein-
zelnen  Mirkte  verteilt wird  (vgl.
NEIBERGER 1997, NUHN 1993a). Fiir den
Verbraucher ist ihre Herkunft meist nicht be-
sonders gut zu erkennen. Einzige Ausnahme ist
die ,,Domspitz Milch“ der Milchwerke Re-
gensburg. Unter der Annahme, dass der Kon-
sum von Milchprodukten im Landkreis dem
Bundesdurchschnitt entspricht (329 kg/Jahr),
ergibt sich ein Selbstversorgungsgrad von
308 %. Im Landkreis wird also dreimal soviel
Milch erzeugt wie verbraucht (Marktpotenzial
bzw. Landkreisverbrauch: ca. 41.000 t/Jahr).

Allerdings bedeutet das nicht, dass im Land-

kreis in erster Linie ,heimische” Milch ver-
braucht wird: Weniger als 5 % der Milch ge-
langt im Landkreis an den Endkonsumenten.
Dies entspricht hdchstens 15 % der insgesamt
verbrauchten Milch (vgl. Abb. 2). Die Wert-
schopfung aus dem Verkauf von Milchproduk-
ten teilt sich folgendermaBen auf: Im Lebens-
miftelhandel werden mit Milchprodukten, die
aus dem Landkreis stammen, ca. 183 Mio. DM
Verkaufserlose erzielt. Davon verbleiben dem
Handel und den verarbeitenden Betrieben je-
weils etwa 55 Mio. DM, 73 Mio. DM gehen an
die Erzeuger. Wire es moglich, den Milchpreis
um 1 Pfennig zu erhdhen, so wiirde sich die
Wertschépfung im Landkreis um 1 Mio. DM
erhhen.

Regionalisierungspotenziale: Es kann nicht
empfohlen werden, die Griindung eines kon-
ventionellen milchverarbeitenden Betriebs im
Landkreis zu fordern, da in diesem Bereich
grofle Uberkapazititen vorhanden sind und ein
Betrieb allein fiir die Milch aus dem Landkreis
zu klein und zu wenig konkurrenzfihig wiire.
Mit den Milchwerken Regensburg existiert ein
Unternehmen, welches bereits Ansiitze fiir die
Etablierung regionaler Kreisldufe entwickelt
hat. Durch die getrennte Erfassung der Milch
aus dem Landkreis und ihre hohe Qualitit ist
eine spezifische Vermarktung als Qualitits-
milch mit entsprechendem Logo denkbar; dies
konnte relevante wirtschaftliche Effekte ha-
ben. Die zweite Moglichkeit besteht im geziel-
ten Ausbau der bislang mengenmiflig noch
kleinen Marktnische fiir hochwertige Okopro-
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dukte und ihrer gezielten Vermarktung im Ver-

" dichtungsraum Niirnberg. Hierbei wire der

Aufbau einer Oko-Milchverarbeitung sehr
sinnvoll, um die Transportkosten der Oko-
milch zu senken und um hochwertige Land-
kreis-Produkte zu erzeugen.

Schlachtvieh, Fleisch- und Wurstwaren

Im Jahr 1997 wurden iiber 7.000 Rinder, liber
80.000 Schweine und etwa 10.000 Schafe aus
Mastbetrieben zur Schlachtung gegeben, was
einer Erzeugung von 6.300 Tonnen Rind-
fleisch (Marktwert 28 Mio. DM), 7.500 Ton-
nen Schweinefleisch (Marktwert 18 Mio. DM)
und 200 Tonnen Lammfleisch (Marktwert 1,4
Mio. DM) entspricht.l! Die dabei erreichte
Wertschopfung der Erzeuger betrigt abziiglich
aller Vorleistungen 16,5 Mio. DM. 90 % der
Tierhalter erfiillen die Richtlinien des Pro-
gramms ,,Offene Stalltiir“, wodurch das
Fleisch mit dem Siegel ,,Qualitiit aus Bayern®
verkauft werden kann. Vermarktung: Bei Rin-
dern und Kélbern wird etwa ein Drittel von der
Erzeugergemeinschaft Oberpfalz und der Neu-
markter Firma Jura-Fleisch abgenommen,
zwei grofiere Metzgereien und S50 kleinere
Metzgereien nehmen zusammen mit der Haus-
schlachtung nur etwa ein Achtel ab. Der Rest
geht an groBe Fleischkonzerne. Bei den
Schweinen ist der im Landkreis geschlachtete
Anteil deutlich hoher: Die Erzeugergemein-
schaft und die Firma Jura-Fleisch nehmen
knapp zwei Drittel ab, auf Metzgereien und
Hausschlachtung entfallen etwa ein Viertel
und der kleinere Rest geht an die Fleisch-
konzerne, insbesondere Siidfleisch. Bei den
Schafen nimmt ein ,Limmerring* den groBten
Teil der Tiere ab. Das meiste Schaffleisch wird
wegen seiner guten Qualitit ins Ausland ex-
portiert, gleichzeitig werden grofere Mengen
billigen Lammfleisches (insbesondere aus
Neuseeland) importiert. Anders als bei Rind-
und Schweinefleisch spielt die Direktvermark-
tung von Lammfleisch mengenmiBig eine be-
deutende Rolle und konzentriert sich auf den
Verdichtungsraum Niirnberg.

Der Schlachthof in Neumarkt stellte 1998 sei-
nen Betrieb ein, trotz heftiger Proteste wurde
kein neuer Schlachthof errichtet. Die Firma Ju-
ra-Fleisch nimmt seitdem die Schlachtung und
Grobzerlegung im gepachteten Schlachthof in
Amberg vor, die Feinzerlegung findet nach wie
vor in Neumarkt statt. Viele Metzger, die zuvor

in Neumarkt schlachteten, nutzen nun die
Schlachthéfe in Lauf (bei Niirnberg) und in In-
golstadt. Daneben spielt der Schlachthof in Er-
langen eine wichtige Rolle, zu dem die Erzeu-
gergenossenschaft Oberpfalz ihr gesamtes
Schlachtvieh liefert. Im Landkreis selbst
existieren 33 Metzgereien mit eigenen (klei-
nen) Schlachtstitten. Die Produktion von ver-
kaufsfertigen Fleisch- und Wurstwaren lisst
sich schwer von der Schlachtung und vom Ver-
kauf isoliert betrachten, da diese Funktionen in
den traditionellen Metzgereien noch eng mit-
einander verbunden sind. Obwohl im Land-
kreis nur wenig Vieh geschlachtet wird, hat die
Fleisch- und Wurstproduktion einen wichtigen
Stellenwert, wie die Zahl von 52 Metzgerei-
betrieben mit insgesamt 1.000 Erwerbstitigen
(1995) und einigen groBeren fleischverarbei-
tenden Betrieben zeigt. Die Distribution der im
Landkreis erzeugten Fleisch- und Wurstwaren
vollzieht sich auf vier Absatzschienen: Lokale
Metzgereibetriebe, zentral gesteuerter Le-
bensmitteleinzelhandel, Versandschlachtung/
Export (insbesondere von Rindfleisch) und
eine insgesamt sehr geringe Direktvermark-
fung.

Auf der Basis des deutschen Durchschnittsver-
brauchs errechnet sich fiir den Landkreis Neu-
markt ein Selbstversorgungsgrad von 337 %
bei Rindfleisch, 114 % bei Schweinefleisch
und 125 % bei Lammfleisch. Etwa 10 % des
im Landkreis erzeugten Rindfleisches werden
im Landkreis verzehrt, dies entspricht etwa
30 % des gesamten Rindfleischkonsums im
Landkreis (siche Abb. 3). Beim Schweine-
fleisch stammen sogar ca. 38 % des Ver-
brauchs aus eigener Erzeugung (vgl. Abb. 4).
Durch den Verkauf von Rindfleisch aus der
Landkreisproduktion werden Umsatzerlse
von 105 Mio. DM realisiert. Davon umfasst
die Wertschdpfung der Erzeuger ca. 28 Mio.
DM, die restlichen 77 Mio. gehen an die nach-
gelagerten Verarbeitungs- und Handelsbetrie-
be. Da diese sich groBtenteils auBerhalb des
Landkreises befinden, flieBen von dieser Sum-
me nur etwa 10 Mio. DM zuriick.

Regionalisierungspotenziale: Im Fleischsektor
(insbesondere beim Schweinefleisch) existie-
ren noch vergleichsweise enge regionale Wirt-
schaftskreislgufe. Fin Schlachthof im Land-
kreis wire wiinschenswert, aber es miisste ge-
sichert sein, dass er dauerhaft wirtschaftlich
arbeiten konnte. Der gezielten Vermarktung
von Fleisch und Wurst als regionale Qualitiits-
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produkte kommt der zentrale Stellenwert in

diesem Bereich zu. Auf Seiten der Produzenten

braucht es dabei spezifische Voraussetzungen,
die sich nicht vollig starr an den Landkreis-
grenzen orientieren sollten, sondern an dem

Gesichtspunkt ,,riumliche Nahe*:

— Das Schlachtvieh muss aus einem bestimm-
ten Umkreis um den Betrieb (z.B. 100 km)
stammen.

— Die Tiere miissen im eigenen, in einem be-
nachbarten Betrieb oder bei einem der
nichstgelegenen Schlachthdfe geschlachtet
und zerlegt werden.

—Das Fleisch muss im eigenen Betrieb im
Landkreis weiterverarbeitet werden. Der
Verkaufsort sollte kein Bestandteil einer sol-
chen Definition sein.

Die Firma Jura-Fleisch ist wegen ihrer regiona-
len Verflechtungen fiir eine solche Umsetzung
gut geeignet. Grofle Regionalisierungspoten-
ziale bestehen auBlerdem bei der Vermarktung
von Lammfleisch. Wichtige Voraussetzung
dafiir ist allerdings eine entsprechende Bewus-
stseinsbildung bei den Verbrauchern.

Abb. 3: Vermarktung, Verarbeitung, Distribu-
tion und Verbrauch v. Rindern und
Kilbern bzw. des Rind- und Kalbflei-
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Getreide, Back- und Teigwaren, Bier

Der Getreideanbau ist gepragt von den Getrei-
desorten Winterweizen, Winter- und Sommer-
gerste. Eine wichtige Bedeutung kommt auch
der Futtersorte Triticale zu, in geringem Um-
fang werden Roggen und Hafer angebaut. Die
gesamte Anbaufliche betrug 1998 25.000 ha,
woraus ein theoretischer Erlos von 35 Mio.
DM erwichst. Da aber das Futtergetreide
(Wintergerste, Triticale) meist nicht verkauft,
sondern im eigenen Betrieb verfiittert wird
(Wert ca. 11 Mio. DM), ist der Gesamterlods
weitaus geringer. Etwa 45 % des im Landkreis
erzeugten Getreides werden verkauft, 55 %
werden im eigenen Betrieb verfiittert (Schiit-
zung). Beim Verkauf nimmt die Sommerger-
ste, die zu 100 % als Braugerste vermarktet
wird, die dominierende Position ein (8,6 Mio.
DM Erlés), gefolgt mit Abstand von Weizen
(4,1 Mio. DM), Wintergerste (1,7 Mio. DM)
und Triticale, Roggen, Hafer (jeweils unter 1
Mio. DM). Daraus erwichst ein geschiitzter
Gesamterlos von 15,5 Mio. DM. Die Vermark-
tung erfolgt iiber den privaten Landhandel
(60 %) und iiber die BayWa (30 %), teilweise

Abb. 4: Vermarktung, Verarbeitung, Distribu-
tion und Verbrauch von Schweinen
bzw. des Schweinefleisches
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- auch iiber den Warenhandel der Raiffeisenban-

ken, der aber meist nur als Zwischenhandel
fungiert. Etwa 10 % der Menge gehen direkt
an die Verarbeitungsbetriebe.

Auch fiir Getreide gibt es im Landkreis kaum
nennenswerte Primdrverarbeitungsbetriebe.
Die belieferten Miihlen liegen unmittelbar hin-
ter der Landkreisgrenze, in mittlerer Entfer-
nung (z.B. Raum Niirnberg), in gréBerer Ent-
fernung (z.B. Raum Stuttgart) oder — nicht zu-
letzt wegen der giinstigen Transportkosten
durch den Rhein-Main-Donau-Kanal — auch in
Nordrhein-Westfalen, in Belgien und den Nie-
derlanden. Es handelt sich iiberwiegend um
groRe Miihlen, bei denen der Landkreisanteil
mengenmiiBig nicht ins Gewicht fillt. Im
Landkreis selbst gibt es nur mehr eine einzige
Miihle, deren Produktionsmenge zwar sehr ge-
ring ist, die aber das Brotgetreide fiir das re-
gionales Brotvermarktungsprojekt (,Kreislai-
berl“) mahlt. Kraftfutterwerke, die mit Getrei-
de aus dem Landkreis beliefert werden, liegen
in Regensburg und Obertraubling, in Wiirz-
burg, Bamberg, Deggendorf oder in Belgien
und den Niederlanden. Mdlzereien liegen im
Landkreis selbst (Verarbeitung von Gerste aus
okologischem Anbau), in der ndheren Umge-
bung (Sulzbach-Rosenberg, Neuburg a.d. Do-
nau, Inkofen, Zirndorf), in gréBerer Entfer-
nung (z.B. Bamberg oder Augsburg) und auch
z.B. in Belgien.

Die Sekunddirverarbeitung von Getreide er-
folgt in erster Linie durch Bickereien (Brotge-
treide) und Brauereien (Braugetreide). Ahnlich
wie bei den Metzgereien sind auch diese bei-
den Branchen von deutlich kleineren und zahl-
reicheren dezentralen Betrieben geprigt als die
vorgelagerte Primérverarbeitung. Es gibt im
Landkreis 53 Bdckereibetriebe (1995) mit et-
wa 1.000 Erwerbstiitigen und einem Umsatz
von 50 Mio. DM; hinzu kommt ein Grof3be-
trieb. Wihrend kleinere Bickereien ihr Mehl
meist in den nahegelegenen Miihlen beziehen,
kaufen die groBeren Béckereien auch bei ent-
fernteren Miihlen ein (Entfernung dabei auch
iiber 80 km). Im Landkreis gibt es sieben
Brauereien mit einem geschitzten Jahresum-
satz von 26 Mio. DM. Aufgrund der kunden-
nahen Standortstruktur der Bickereien wie
auch — in eingeschrinktem MafBe — der Braue-
reien erfolgt die Distribution auf kurzen, loka-
len oder regionalen, Wegen. Die meisten
Bidickereien im Landkreis verkaufen ihre Pro-
dukte an die Landkreisbevolkerung. Einige

grofere haben jedoch auch Filialen auBerhalb
des'Landkreises, eine GroBbickerei besitzt so-
gar mehr als 20 Filialen im Verdichtungsraum
Niirnberg. Die Brauereien verkaufen ihr Bier
zu etwa einem Dirittel innerhalb des Landkrei-
ses, die anderen zwei Drittel gehen in den
Raum Niirnberg. An Kunden in gréBerer Ent-
fernung werden nur geringe Mengen verkauft,
darunter die Belieferung von Naturkostldden
in ganz Deutschland mit Okobier durch die
Neumarkter Lammsbrdu. Mit aller Vorsicht
kann ein Selbstversorgungsgrad mit Weizen
im Landkreis von 152 % angegeben werden.
Diese Zahl bezieht sich nur auf die vermarkte-
te Weizenmenge und nicht auf die gesamte
Erntemenge. Beim Bier spielen die unter-
schiedlichen Trinkgewohnheiten eine wichtige
Rolle, denn der deutsche Durchschnitt (128 Li-
ter) unterscheidet sich deutlich vom bayeri-
schen (180 Liter), der hier zugrunde gelegt
wird. Daraus ergibt sich fiir den Landkreis
Neumarkt ein Selbstversorgungsgrad mit Br-
augerste von 527 %. Es werden weniger als

Abb. 5: Vermarktung, Verarbeitung, Distribu-
tion und Verbrauch von Braugerste
bzw. des daraus hergestellten Bieres
(Aquivalent)

Landkreis Neumarkt

Erzeugung

29,000t =100 %
{ohne verfilitertes Mengen)

v \
Landhandet

\ Landhandel
¥

Malzereien

3 % der Landkreiserzeugung
{75 % der Varmalzung im Lkr.)

A
Brau:reien / \ i
&

Malzereien

3 % der Landkreiserzeugung Brauereien
(30 % der Bismioduktion im Lkr.}

Y

GetrankegroB- ( Getrankegrof3-
N

handel handel
Y / Y

Einzelhandel u. Einzelhandel u.

Gastronomie Gastronomie
Verbraucher /\ Verbraucher
< 2 % der Erzeugung im Lks. > 98 % der Erzeugung
{< 10 % des Verbrauchs im Lkr.)| im Landkreis

Quelle: eigene Erhebung
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2 9% der gesamten vermarkteten Weizenmenge
aus dem Landkreis in Form von Back- und
Teigwaren verbraucht (weniger als 3 % des ge-
samten Verbrauchs). Auch die im Landkreis er-
zeugte Braugerste gelangt nur zu héchstens 2
% im Landkreis als Bier an die Konsumenten,
wegen des hohen Selbstversorgungsgrades
entspricht dies allerdings 10 % des gesamten
Verbrauchs im Landkreis.!2

Die der Getreideproduktion nachgelagerten
Be- und Verarbeitungsbetriecbe haben einen
groBeren Anteil an der Wertschdpfung als in
den Bereichen Milch und Fleisch. Beim Wei-
zen erhalten die Erzeuger ca. 4,1 Mio. DM. Bei
einer Verarbeitung der gesamten Weizenernte
zu Brot entstehen rein rechnerisch Umsatzerls-
se von 172 Mio. DM, die jedoch auBSerhalb des
Landkreises entstehen. Bei der Braugerste er-
halten die Erzeuger ebenfalls ca. 4,1 Mio. DM.
Bei einer vollstindigen Verarbeitung zu Bier
wiirden Umsatzerlose von 285 Mio. DM ent-
stehen. Eine besondere Erwéhnung gebiihrt
dem Anbau von dkologisch hergestellter Brau-
gerste, deren Preis derzeit dreimal so hoch wie
fiir konventionelle Braugerste ist.

Regionalisierungspotenziale: Es gibt kaum
primérverarbeitende Betriebe, und eine
Neuansiedlung fiir den konventionellen Be-
reich ist okonomisch nicht rentabel. Betriebe
der Sekundirverarbeitung sind hingegen in
groferer Zahl vorhanden, und sie stellen ein
wichtiges Potenzial fiir die Aufwertung regio-
naler Produkte dar. Angesichts der groflen
Mengen, die in Miihlen und Milzereien verar-
beitet werden, wire es technisch und 6kono-
misch kaum sinnvoll, Getreide und Braugerste
aus dem Landkreis getrennt zu erfassen und zu
verarbeiten, und dies wére auch unter Qua-
litdtsgesichtspunkten nicht gerechtfertigt. Der
Mehl- und Malzbezug von Betrieben, die rela-
tiv nahe jenseits der Landkreisgrenze liegen,
konnte deshalb durchaus als ,,regionaler Be-
zug gewertet werden, wenn sichergestellt ist,
dass diese Betriebe ihre Lieferungen aus einem
niheren bis mittleren Umkreis beziehen und
nicht iiber den nationalen Markt. Ganz anders
sieht es bei biologischen Produkten aus, wo
primirverarbeitende Betriebe im Landkreis
selbst sinnvoll sind, um Qualititsprodukte an-
zubieten. Mit der Neumarkter Lammsbriu und
der Klosterbrauerei Plankstetten gibt es zwei
wichtige Ansétze im Bereich Malz/Bier, mit
dem ,,Kreislaiberl der Regina GmbH einen im
Bereich Getreide/Brot.

Zusammenfassung

und Schlussfolgerungen

Durch eine systematische Zusammenstellung
aller im Rahmen der Untersuchungen gewon-
nenen quantitativen Informationen werden in-
teressante Gemeinsamkeiten, aber auch wich-
tige Unterschiede zwischen den Produktberei-
chen deutlich (vgl. Tab. 1). Die hohen
Selbstversorgungsgrade des Landkreises mit
Milch, Rindfleisch und Braugerste sind fiir ei-
nen léndlichen Raum nicht ungewdhnlich,
schliefllich miissen die stidtischen Agglomera-
tionen mit den Nahrungsmitteln ,,vom Land“
mitversorgt werden. Anlass zur Sorge unter
dem Gesichtspunkt einer moglichst regional
orientierten Nahversorgung gibt aber die
»tatsichliche Eigenversorgung®, also der An-
teil des Konsums an der im Landkreis erzeug-
ten Menge. Nur verschwindend geringe Men-
gen der Milchprodukte, der Back- und Teigwa-
ren und des Bieres, die im Landkreis
konsumiert werden, stammen aus eigener Er-
zeugung. In all diesen Produktbereichen gelan-
gen weniger als 5 % der ,heimischen” Erzeu-
gung im Landkreis an den Verbraucher, teil-
weise geht dieser Anteil auch gegen Null.
Etwas besser sieht dieses Verhiltnis bei
Fleischprodukten (etwa ein Drittel) aus.

Der Grund fiir diesen geringen Verbrauch ,.re-
gionaler* Produkte liegt bei den Lebensmitteln
auf der Hand: Es gibt kaum primérverarbeiten-
de Betriebe (Molkerei, Schlachthof, Miihle,
Miilzerei) im Landkreis. Da aus Rentabilitéits-
griinden und Kapazititsiiberschiissen in den je-
weiligen Branchen kaum an Neugriindungen
zu denken ist, bietet sich fiir Regionalvermark-
tungsstrategien der ,,Umweg® iiber Verarbei-
tungsbetriebe in Landkreisndhe an. Wie hoch
die nachgelagerte Wertschopfung der agrari-
schen Erzeugung ist, zeigen die Zahlen zu den
Umsatzerlosen durch den Verkauf der Endpro-
dukte: Mit dem Verkauf von Milchprodukten
aus ,,Landkreismilch“ werden insgesamt 183
Mio. DM umgesetzt, mit Bier aus ,,Landkreis-
getreide” sind es sogar 285 Mio. DM. Die Se-
kundérverarbeitung von Erzeugnissen aus dem
Landkreis und von aufierhalb des Landkreises
ist hinsichtlich der regionalen Wertschopfung
von grofier Bedeutung.

Empfehlungen zur Intensivierung

regionaler Wirtschaftskreisldufe

Im Rahmen des Strukturwandels geht die Zahl
der land- und forstwirtschaftlichen Betriebe im
Landkreis Neumarkt kontinuierlich zurtick,
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Tab. 1: Kennziffern zu Erzeugung und Vermarktung der untersuchten Produk:e
Milch Rindfleisch  Schweinefleisch ~ Weizen Braugerste

Bruttoeigenerzeugung Landkreis )

Neumarkt 1997 (bzw. 1998):

vermarktete Mengen 125.000 t 6.300t 7.500t 17300t  29.000¢

Marktpotenzial = Endverbrauch der

Aquivalente im Landkreis Neumarkt

gemil Bundesdurchschnitt (t/Jahr) 40.500 t 1.870 t 6.580t 11.400 t 5.500t

(3.900 1)
Selbstversorgungsgrad
Landkreis Neumarkt 308 % 337 % 114 % 152 % 527 %
(744 %)*

Selbstversorgungsgrad Bayern 176 % 244 % 75 % 133 % 110 %

Selbstversorgungsgrad Deutschland 102 % 127 % 80 % 134 % 121 %

Selbstversorgungsgrad EU 104 % 112 % 105 % 113 % 107 %

Umsatzerlose der Erzeuger

(Mio. DM/Jahr) (netto, ohne MwST.) 73,2 Mio. 28,4 Mio. 18,3 Mio. 4,1 Mio. ' 8,6 Mio.

Anteil der Umsatzerlése der

Landwirtschaft an den Umsatz-

erlosen durch den Verkauf

von Konsumgiitern 40 % 27 % 27 % 5% 3%
(Brot) (Bier)

Umsatzerlose des nachgelagerten

Einzelhandels (mit Meizgereien, 183 Mio. 105 Mio. 68 Mio. 82 Mio. 285 Mio.

Bickereien, Brauereien) (Milchprod.)  (Fleisch/Wurst) (Fleisch/Wurst) (Brot) (Bier)

Primirverarbeitung im Landkreis

Neumarkt (Molkereien, Schlacht-

betriebe, Miihlen, Milzereien) 220t 800t 3.000 t 800t 1.000 t

Tatsichliche Eigenversorgung:

Anteil des Konsums von Landkreis-

produkten an der Landkreis-

erzeugung (in Aquiv.) <5% ca. 10 % ca.33 % <2% <2%

Anteil des Konsums von Landkreis-

produkten an der im Landkreis

verbrauchten Menge (Aquivalent) <15 % ca. 30 % ca. 38 % <3% <10 %

Landkreisausfuhr (Aquivalent) >118.750t ca.5.700t ca. 5.000 ¢ > 16900t >28.400t

Landkreiseinfuhr (Aquivalent) >34.250t ca. 1.300 t ca. 4.000 t >11.000t >5.000t

* in Klammern: Zahlen auf der Basis des bundesweiten Durchschnittskonsums von Bier (geringer als der bayerische

Durchschnitt)
Quelle: eigene Erhebung
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ebenso die Zahl der Sekundirverarbeiter. Die
meisten Primirverarbeiter sind bereits heute
ginzlich aus dem Landkreis verschwunden.
Der Bereich des Handels ist sehr stark vom na-
tionalen Markt gepriigt, was bedeutet, dass Pro-
dukte mit Herkunft aus dem Landkreis Neu-
markt einen sehr weiten Kundenkreis errei-
chen. Unter diesen Voraussetzungen stellt sich
die Frage, ob eine Intensivierung regionaler
Wirtschaftskreisliufe iiberhaupt zu realisieren
ist. Setzt sich der Strukturwandel unverindert
fort, so ist eine rdumlich differenzierte Ent-
wicklung 7u erwarten: Der Nordwesten des
Landkreises wird noch stirker in den Verdich-
tungsraum  Niirnberg integriert werden,
wihrend der iibrige Landkreis zu einem struk-
turschwachen ,,Zwischenraum® — primér mit
‘Wohnfunktion — zwischen den Oberzentren de-
gradiert und somit wirtschaftlich, kulturell und
politisch entwertet wird. Um dem Landkreis
Jangfristig seine Eigenstindigkeit im Sinne der
nachhaltigen Entwicklung zu sichern, braucht
es fiir die beiden Teilriume unterschiedliche
Strategien: Im wirtschaftsschwachen Teilraum
besitzen die Stirkung der Landwirtschaft und
der damit verbundenen Verarbeitungs- und Ver-
marktungsstrukturen die Aufgabe, eine dezen-
trale Wirtschaftsstruktur und die damit verbun-
denen Infrastrukturen zu erhalten. Dadurch
werden auch die Voraussetzungen fiir eventuel-
le Neuansiedlungen von Betrieben offen gehal-
ten. Im wirtschaftsstarken Teilraum steht hin-
gegen dic Aufrechterhaltung einer breiten
Branchenvielfalt und des kulturellen Regions-
bezuges im Mittelpunkt. Dabei spielt die Inten-
sivierung regionaler Wirtschaftskreisldufe auch
eine wichtige Rolle fiir iiberregional agierende
Betriebe, da damit die ,,weichen Standortfakto-
ren aufgewertet werden. Statt der irrefiihren-
den Idec einer regionalen Autonomie soll die
mausgewogene Doppelnutzung (BATZING
1998, 1999) als Leitgedanke fiir eine nachhalti-
ge Regionalentwicklung formuliert werden: Es
braucht ebenso global ausgerichtete wie auch
regionale Wirtschaftsbetriebe auf der Grundla-
ge der umwelt- und sozialvertriiglichen Nut-
zung endogener Ressourcen. Beide Wirt-
schaftsbereiche miissen in einem ausgewoge-
nen Verhiltnis zueinander stehen und sich
wechselseitig bereichern anstatt miteinander zu
konkurrieren. Fiir eine nachhaltige Gesamtent-
wicklung braucht der Landkreis Neumarkt in
beiden Bereichen wichtige Impulse:
—Das Ziel der Wirtschaftsstiarkung im Land-
kreis diirfte gute Chancen besitzen: Den Pro-
blemen der nachholenden Entwicklung (sehr

starker sekunddrer Sektor, schwacher tertid-
rer Sektor, hoher Auspendleranteil, Domi-
nanz von Niirnberg) stehen wichtige Poten-
ziale gegentiber (gute iiberregionale Erreich-
barkeit, hohe Branchenvielfalt, hoher Anteil
an iiberregional agierenden kleinen und mitt-
leren Unternehmen, die kulturell eng mit
dem Landkreis verbunden sind).

—Der Leitgedanke der Stirkung der endoge-
nen Potenziale und der regionalen Wirt-
schaftskreisldufe sollte sich dagegen nicht
nur auf die Versorgung der eigenen lindli-
chen Region mit Lebensmitteln aus dem
Landkreis Neumarkt beziehen, sondern auch
auf die Versorgung des sehr nahen Verdich-
tungsraums Niirnberg sowie der benachbar-
ten GroBstidte Regensburg und Ingolstadt.

— Fiir die Zukunft der Landwirtschaft im Land-
kreis bedeutet dies eine Abkehr von der rei-
nen Mengenorientierung und eine bewusste
Hinwendung zu hochwertigen Qualitétspro-
dukten, die im besten Falle im Landkreis
selbst be- und verarbeitet und als Landkreis-
produkte spezifisch ausgewiesen werden.
Nur mit einer solchen Leitidee kann die Zu-
kunft der Landwirtschaft im Landkreis gesi-
chert werden.

— Dass es fast keine Primirverarbeitung mehr
im Landkreis gibt, ist kaum riickgiingig zu
machen; deshalb ist es sinnvoll, die relativ
nahe gelegenen Primérverarbeitungsstruktu-
ren als zur ,,Region Neumarkt“ gehorig, also
als ,regionsintern” zu behandeln. Ein weite-
res wichtiges Potenzial besteht in den im
Landkreis noch vorhandenen Sekundérverar-
beitungsstrukturen (Bickereien, Metzgerei-
en usw.). Auch konnten Regionalprodukte
vermehrt im Lebensmitteleinzelhandel (im
normalen Sortiment oder in einer ,Regio-
naltheke*) angeboten werden.

— Fiir spezielle Produkte, die strenge Anforde-
rungen an eine biologische oder Skologische
Produktion erfiillen, ist hingegen der Auf-
und. Ausbau einer Primérverarbeitung im
Landkreis selbst sinnvoll und kénnte erheb-
lich dazu beitragen, die regionale Wertschop-
fung zu erhdhen. Die zentrale Aufgabe ist die
ErschlieBung des groBstidtischen Marktes,
die Uberwindung der oft arbeitsintensiven
privaten Absatzformen (Ab-Hof-Verkauf,
Wochenmirkte) und der bislang geringen
Zusammenarbeit der Produzenten. Fiir die
Intensivierung der regionalen Wirtschafts-
kreisliufe von Milch, Fleisch und Getreide
bestehen somit gute Voraussetzungen, die al-
lerdings Zeit zur Realisierung bendtigen.

T
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Drei zentrale Probleme bei der vorgeschla-

" genen Intensivierungsmoglichkeiten der regio-

nalen Wertschopfungsketten sind zu 16sen: Er-
stens braucht es eine enge, kooperative und
vertrauensvolle Zusammenarbeit aller Betrof-
fenen im Landkreis, die heute hiufig nicht vor-
handen ist. Zweitens ist es sehr schwierig,
zahlreiche einzelne Produkte auf einem un-
iibersehbar groen Lebensmittelmarkt zu posi-
tionieren. Wichtig ist hier die Schaffung einer
Landkreismarke als gemeinsames ,,Dach* aller
Produkte, die durchaus abgestufte Qualitétsni-
veaus umfassen kann, sowie eine systemati-
sche Zusammenarbeit der ,,REGINA GmbH*
mit dhnlichen Initiativen benachbarter Land-
kreise (z.B. ,Region Niirnberg e.V.). Dies
wiirde die ErschlieBung des Marktes im Raum
Niirnberg wesentlich verbessern. Drittens ist
eine systematische Stirkung des Verbraucher-
bewusstseins notig, um die Vorteile der etwas
teureren Regionalprodukte deutlich zu ma-
chen. Eine entsprechende Initiative miisste all-
gemeiner ausgerichtet sein und ebenfalls in
Zusammenarbeit mit der bereits bestehenden
Dachmarke fiir Regionalprodukte ,,Original
Regional“13 durchgefiihrt werden. Die Analyse
machte deutlich, dass die Auflgsung kleinriu-
miger Marktstrukturen nicht nur die Landwirt-
schaft betrifft, sondern dass man dabei auch
bislang wenig beachtete Bereiche (Metzger,
Bicker, lokale Héindler usw.) mit einbeziehen
muss. Mittelfristig wiire es ein grofler Erfolg,
wenn die Zahl der Landwirtschafts- und Se-
kundirverarbeitungsbetriebe gehalten werden
konnte. Auf diese Weise kann die Intensivie-
rung der regionalen Wirtschaftskreisldufe — zu-
sammen mit Impulsen fiir die iiberregional
ausgerichtete Wirtschaft — dem Landkreis
Neumarkt eine lebensfihige und lebenswerte
Zukunft geben.

Ausblick

Die exemplarische Untersuchung eines zen-
trennahen lindlich geprigten Landkreises in
Bayern zeigt sehr deutlich die strukturellen
Probleme (Verschwinden der regionalen
Primirverarbeitung, Nationalisierung des
Grof3- und Einzelhandels, Nischenposition der
Okoproduktion) und kulturellen Schwierigkei-
ten (miihsame Kooperation bei den Produzen-
ten, mangelndes Verbraucherbewusstsein), die
einfache Losungen zur Intensivierung regiona-
ler Wirtschaftskreisldufe verhindern und die zn
scheinbaren Absurdititen wie besonders lan-
gen Transportwegen fiir Biomilch fiihren. Al-
lerdings zeigen sich bei der genauen Analyse

auch neue Moglichkeiten zur Erhdhung des
Absaizes von Regionalprodukten im Landkreis
selbst (trotz einem hohen Selbstversorgungs-
grad), zur gezielten ErschlieBung des Verdich-
tungsraumes Niirnberg als zentralem Absatz-
markt und zur besseren Einbindung der noch
zahlreich vertretenen Sekundidrverarbeiter. Die
Realisierung dieser bedeutenden Moglichkei-
ten ist aber nicht mit pauschalen Losungen zu
erreichen, sondern erfordert sehr spezifische,
auf die konkrete Situation der einzelnen Bran-
che und ihre besondere Stdrken und
Schwiichen zugeschnittene Maflnahmen, die
auf Mentalitit und Identitit der betroffenen
Menschen Riicksicht nehmen miissen.

Anmerkungen

1 Der Beitrag stellt die Ergebnisse eines Forschungs-
projekts vor, das vom Institut fiir Geographie der
Universitit Erlangen-Niirnberg im Auftrag der ,RE-
GINA* GmbH in Neumarkt i.d.OPf. durchgefiihrt
wurde (BATZING/ERMANN/SCHEU 1999). Damit
war der Untersuchungsraum, der bayerische Land-
kreis Neumarkt 1.d.Opf., vorgegeben.

2 Viele regionalpolitische Programme basieren impli-
zit oder explizit auf wirtschaftspolitischen Folgerun-
gen der Exportbasistheorie. So werden beispielswei-
se im Rahmen der ,,Gemeinschaftsaufgabe Verbesse-
rung der regionalen Wirtschaftsstruktur nur
Unternehmen gefordert, deren Absatzmarkt zu min-
destens 50 % auflerhalb eines Radius von 50 km
(neue Bundeslidnder: 30 km, NRW: 20 km) um die
Betriebsstiitte gelegen ist.

3 Dies gilt sowohl fiir empirisch-induktive Untersu-
chungen als auch fiir deduktive Erklarungen. Die lo-
cation theory stand zwar immer auch in Zusammen-
hang mit Agglomerationsfaktoren und somit Interak-
tionen zwischen Standorten, die Verflechtung selbst
interessierte dabei aber nicht vorrangig.

4 Die auf Leontief zuriickgehende Input-Output-Ana-
lyse ist in ihrer grundlegenden Logik der Exportba-
sistheoric verwandt und weist auch #hnliche
Schwiichen auf (MAIER/TODTLING 1996, 59f).

5 Dies ist sicherlich auch ein wichtiger Grund fiir die
Konzentration der Idee der Stirkung regionaler Wirt-
schaftskreisldufe auf den primiren Wirtschaftssektor
und nachgelagerte Branchen.

6 Vgl. die gleichlautende Forderinitiative 1998-2002
des Bundesministeriums fiir Bildung und Forschung.

7 Beziiglich der Ziele und Strategien zur Férderung re-
gionaler Vermarktungsstrukturen decken sich die
Standpunkte von Umwelt- und Regionalinitiativen
(vgl. stellvertretend NABU 1999) in erstaunlichem
MaBe mit offiziellen Verlautbarungen des bayeri-
schen Landwirtschaftsministeriums (BStELF 1999).
Bei der praktischen Umsetzung ist jedoch nicht im-
mer ein entsprechender Konsens zu beobachten. Seit
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1995 wurden alleine in der Region Niirnberg rund 30
Regionalinitiativen gegriindet, zur deutschlandwei-
ten Dokumentation vgl. DVL 1999).

8 Bei der Suche nach einer geeigneten empirischen
Methodik zur Bearbeitung der Fragestellung konnte
kaum auf bereits vorliegenden Untersuchungen
zuriickgegriffen werden. Anregungen lieferten unter
anderem Untersuchungen mit #hnlichen Fragestel-
lungen fiir die Region Trier (PETERS et al. 1996),
das Miinsterland (MOLITOR 1998) und fiir die
osterreichische Region Steyr-Kirchdorf (BAAS-
KE/LANCASTER/SULZBACHER 1998).

9 Der Endverbrauch wurde nicht empirisch erhoben,
sondern lediglich auf der Grundlage der durch-
schnittlichen Pro-Kopf-Werte fiir Deutschland und
Bayern berechnet.

10 Zur Problematik der Definition von ,,Region* vgl.
die Beitrige von WEICHHART und BLOTEVO-
GEL in Brunn 1996.

11 Die Schitzungen der Fleischerzeugung auf Kreise-
bene fiir Bayern wurden von GRASER/HUBER
(1998) iibernommen.

12 Bei der Untersuchung der Absatzwege von Getreide
konnte nicht genau nachvollzogen werden, welcher
Anteil der vermarkten Menge iiber den Landhandel
inner- und auBerhalb des Landkreises weiterverkauft
wird. Daher konnten die entsprechenden Pfeile bei
Abb. 5 nicht mit Zahlenangaben versehen werden.
Der Anteil des Verbrauchs von Landkreisprodukten
an der gesamten Erzeugung und des Verbrauchs im
Landkreis konnte dennoch geschitzt werden, da fiir
die Primir- und Sekundirverarbeitungsbetriebe
(Miihlen, Milzereien, Bickereien, Brauereien) An-
gaben iiber die Rohstoffe aus dem Landkreis und
den Absatz im Landkreis vorlagen.

13 Im Verdichtungsraum Niimberg hat sich mit der Re-
gionalmarke ,,Original Regional bereits eine Struk-
tur herausgebildet, bei der das lindliche Umland die
Beziehungen zu den stidtischen Zentren systema-
tisch stéirken will. Die Initiativen im Landkreis Neu-
markt sind ein Teil dieser neuen grofien Bewegung.
In den kleineren Verdichtungsrdumen Regensburg
und Ingolstadt fehlen dhnliche Impulse noch.
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