FRIEDRICH-ALEXANDER-UNIVERSITAT ERLANGEN-NURNBERG
INSTITUT FUR GEOGRAPHIE

/ Prof. Dr. Werner Bétzing

Der Weitwanderweg GTA durch die piemontesischen Alpen

15 Jahre konkrete Erfahrungen mit einem exemplarischen
" Okotourismus' -Pr oj ekt

Da es in Europa wenige funktionierende Beispiele fir einen "sanften", "alternativen”,
"anderen” oder "Okotourismus' gibt, taucht seit Jahren immer wieder der Hinweis auf den
piemontesischen Weitwanderweg "Grande Traversata delle Alpi/GTA" auf. Da dieses Projekt
inzwischen seit 15 Jahren existiert, sind hier wertvolle Erfahrungen angefallen, die fir
ghnliche Projekte niitzlich sein kénnen, auch wenn eine direkte Ubertragung nicht moglich
ist: Das GTA-Projekt wird auf den ersten Blick durch viele unkalkulierbare Zufélle gepragt.
Man mufd sich auf dieses "Chaos" einlassen, um zu verstehen, dal hinter diesen Zuféllen doch
eine gewisse "Logik" steckt. Diese wird am Schlul® dieses Artikel herausgearbeitet und ihre
Kenntnis dirfte fur dhnliche Projekte sehr hilfreich sein.

Die Ausfihrungen stiitzen sich auf eine 15-jdhrige Vertrautheit und ein fast ebenso langes
praktisches Engagement fir dieses Projekt, das zwischendurch immer wieder
wissenschaftlich reflektiert wurde (BATzING 1988, 1991, 1992) und das in diesem Text
erstmalig ausfuhrlich bilanziert wird.

Der Beginn der GTA in Frankreich

In den Sldwestalpen (zwischen Grenoble - Marseille - Savona - Turin - Aosta) bricht seit
1850 die gesamte Wirtschaft und Kultur zusammen; heute gibt es hier vollstandig entsiedelte
Seitentdler und grof3e, fast menschenleer gewordene Gebiete (BATzING 1993). Da die
franzosische Tourismus- und Regionalpolitik an diesen Raumen lange Zeit kein Interesse
hatte und sich auf die Wintersportzentren und die Nationalparke konzentrierte, entstand aus
dem abgelegenen Queyras heraus die Idee einer "Grande Traversée des Alpes’, eines
Weitwanderweges durch die gesamten franzdsischen Alpen vom Genfer See zum Mittelmeer
mit Ubernachtungsmoglichkeiten im Abstand von Tagesetappen in Bauerndorfern und -
weilern, damit der 6konomische Ertrag vor Ort verbleibt. Die Idee, die sich an den in
Frankreich sehr beliebten Weitwanderwegen, den "Sentiers de Grande Randonnée (G.R.)"
orientierte, wurde ab 1971 realisiert: Zuerst entstand die GTA von St. Gingolph nach Nizza
mit 35 Etappen, dann eine vorapine Route "Le Balcon des Alpes' von Thonon-les-Bains tber



Grenoble und Digne nach Cannes mit 70 Etappen und zum Schlufld vier einwodchige
Rundwanderwege in ausgewahlten Gebirgsgruppen ("Tours de Massifs'). Dieses Angebot
wurde ein grof3er Erfolg, wobel es eine wichtige Rolle spielte, dal? diese Wanderwege in die
franzosische Alpensommerwerbung aufgenommen wurden und dal3 es ein Tourismusbiro in
Grenoble gab, das als Informations- und Auskunftszentrum gut funktionierte. Weil der
Sommertourismus in den franzosischen Alpen fast eine rein innerfranzosische Angelegenheit
ist, ist die franzosische GTA jedoch jenseits der Grenzen bis heute kaum bekannt.

Die Konzeption der piemontesischen GTA

Im benachbarten italienischen Piemont, wo man vor den gleichen Problemen stand, verfolgte
man diese Initiative sehr aufmerksam. Als sich ihr Erfolg abzeichnete, gingen verschiedene
Menschen, die sich fur die Alpen engagierten und die teilweise aus diesen Alpentdlern
stammten (Journalisten, Schriftsteller, Bergfihrer und -wanderer, Buchhandler) daran, etwas
Vergleichbares zu realisieren. Obwohl in Italien in der zweiten Hélfte der 60er Jahre sehr
erfolgreiche Hohenwege ("alte vie") in den Dolomiten und zehn Jahre spéter im Aosta-Tal
entstanden waren, griffen sie bewuld die franzosische Idee von Etappenunterkinften in
Bergbauerndorfern (franz.: "gite d'étappe”, ital.: "posto tappa') auf, um den Ertrag des Weges
wortwortlich im Dorf zu lassen und um teure und Okologisch problematische Neubauten in
der empfindlichen Hohenregion zu vermeiden. Das Ziel war es, die Betreiber einer noch
bestehenden Gastwirtschaft, eines Restaurants oder eines kleinen Hotels dazu zu motivieren,
ein  Massenlager einzurichten und den GTA-Wanderern Verpflegung  bzw.
Abendessen/Friihstick anzubieten. Gab es solche Strukturen in einem Dorf nicht mehr,
wurden |eerstehende Schulen oder Gemeindehauser a's einfachste posti tappa genutzt.

Die Wegfuhrung wurde so gewahlt, dal3 die wenigen Tourismuszentren dieser Region
umgangen und der Weg durch strukturschwache Regionen gefuhrt wurde. Bei der
Wegauswahl wurde darauf geachtet, keine neuen Wege anzulegen, sondern die GTA auf die
Alm- und Saumwege, die alten Militarstral3en, zweimal sogar auf Reste von Romerstral3en zu
legen, die aber oft erst mihsam wieder hergerichtet werden mufiten (Verwachsungen wegen
langeren Nichtgebrauchs, Wegstabilisierungen bel Rutschungen u.&a). Damit wurde ein
doppeltes dkologisches Ziel erreicht: Der Weg ist gegen Trittsch&den unempfindlich (festes
Wegbett, tellweise gepflastert) und oft durch Buschreihen und Steinmauern gegentber der
Flur abgegrenzt (wenig Flurschaden durch Wanderer, die den Weg abschneiden oder
verlassen). Die Besucher werden auf diese Weise dazu gefuhrt, die apine Umwelt aus der
Perspektive der Bergbauern wahrzunehmen, denn die alte Wegfuhrung ist Ausdruck und Tell
der traditionellen Landnutzung; die Ublichen touristischen Wanderwege, die sich an der
Aussicht oder an Einkehrmdglichkeiten orientieren, kénnen gerade diese Erfahrungen nur
sporadisch vermitteln.



Weiterhin ist die Weganlage so konzipiert, dal3 die GTA durch fast alle Naturschutzgebiete
der piemontesischen Alpen fuhrt, um auf diese Weise ihre meist wenig nachgefragten
Angebote eines "sanften" Tourismus zu stérken. Die Aufgabe der GTA ist hier keine andere
as auf den anderen Etappen, denn ale Naturschutzgebiete sind ehemalige
Kulturlandschaften, die heute ebenso verwildern wie die gesamte Region und die keine
andersartigen Umweltprobleme aufwei sen.

Ziel der GTA ist es, durch den Aufbau eines dezentralen, sozia- und umweltvertréglichen
Wandertourismus die weitere Entvolkerung dieser Alpentdler zu stoppen. Natlrlich war es
alen Betelligten klar, dal3 ein Projekt wie die GTA dazu alein nicht in der Lage ist, sondern
dal3 es welitere Initiativen braucht, tber die jahrzehntelang diskutiert und gestritten wurde.
Das zentrale Element der GTA ist ihre "komplementére Multifunktionalitdt": Die Betreuung
einer GTA-Unterkunft soll kein Haupterwerb sein, sie 183 sich aber ideal mit den
verschiedensten Aktivitéten (Restaurant-, Hotelbetrieb, Fiihren eines Lebensmittelladens oder
Bauernbetriebes, Zuerwerb fir Hausfrau usw.) kombinieren, und der GTA-Betrieb fordert
unmittelbar lokale Wirtschaftsvernetzungen (Handwerker: Ausbau und Renovierung des
posto tappa; Landwirtschaft: Verkauf von Lebensmitteln). Mit einer solchen Stéarkung der
lokalen Wirtschaftspotentiale - die oft noch vor Ort vorhanden sind, aber wegen
Unternutzung bzw. mangelnder Nachfrage keine Zukunft haben - soll der
Abwanderungsdruck reduziert, die Funktion der Alpen as Lebens- und Wirtschaftsraum der
Einheimischen gestarkt und ihre kulturelle Identitdt gekréftigt werden. Diese sozio-
Okonomischen Aufwertungen sind zudem mit positiven 0Okologischen Konsequenzen
verbunden: Durch die Reduzierung der Abwanderung soll die weitere Bewirtschaftung der
Okologisch besonders wertvollen traditionellen Kulturlandschaften ermdglicht werden (siehe
dazu CIPRA 1992) und soll die Bereitschaft der Einheimischen zu umweltzerstorerischen
Grofl3- und Spekulationsprojekten reduziert werden.

Bel der Organisation der GTA-Struktur orientierte man sich an den in Piemont existierenden
Strukturen der Regional- und Berggebietspolitik, wobel man die Verantwortlichkeiten
moglichst dezentral verankerte. Die Basis-Tréger der GTA sind die Gemeinden und die
"comunita montane" (= Berggebietsregionen, unterste Ebene der italienischen
Berggebietspolitik), durch die die GTA fuhrt. Sie sind zustandig fur die Wegfihrung und den
Wegunterhalt, und sie sollen darlber hinaus die GTA in ihre gesetzlich vorgeschriebenen
"s0zi0-0konomischen Entwicklungsprogramme” einbeziehen, um eine
verantwortungsbewufdte umwelt- und sozialvertragliche Gesamtentwicklung der Alpentéler
zu gewdhrleisten. Damit sind die Voraussetzungen gegeben, dal3 das GTA-Projekt auch
Gelder aus der staatlichen und européischen Regionalforderung erhalten kann.

Auf der n&chst hdheren Verwaltungsstufe sollen die vier Provinzen (Cuneo, Torino, Vercelli,
Novara) dafir sorgen, da die GTA enen entsprechenden Stellenwert in der
Entwicklungsplanung der Provinzen erhdlt und dal? die GTA aus dem Provinzhaushalt
Geldmittel erhdlt. Auf der Ebene der Region Piemont schliefdich werden die Provinz-



Aktivitaten koordiniert und weitere Geldmittel fur die GTA bereitgestellt. In Turin wurde
1979 as "Dachorganisation” fur die gesamte GTA der Verein "Associazione GTA"
gegriindet, der die Aufgabe hat, Werbung und Offentlichkeitsarbeit fur die gesamte GTA
durchzufiihren, als offentliche Informationszentrale fur alle Auskinfte zur Verfigung zu
stehen und fur die Koordination aller dezentralen GTA-Aktivitéten zu sorgen.

Mit dieser dezentralen Struktur und der bewuf¥en Einbindung der GTA in die
Entwicklungsplanungen auf den verschiedenen politischen Ebenen entspricht das GTA-
Projekt allen Anforderungen einer sog. "endogenen Regionalpolitik”. Und da Wegverlauf und
Infrastruktur sowie die Ubergeordneten Ziele bewuldt an sozial- und umweltvertrégen
Kriterien ausgerichtet werden, kann man hier zu recht von einem exemplarischen Konzept
eines "Okotourismus" sprechen.

Die Entwicklung in Piemont 1979 - 1995

1979 wurden mit grofiem publizistischen Echo die ersten sechs Etappen eingeweiht, wobei
die gesamte italienische Alpenpresse das Projekt begeistert feierte. Bis 1985 wurden jedes
Jahr neue Etappen ertffnet, allerdings in einer chaotischen Reihenfolge, die sich nach den
lokalen Gegebenheiten und Schwierigkeiten richtete. 1985 war dann die GTA mit 55 Etappen
vom Anzasca-Tal/Walliser Alpen bisin die Ligurischen Alpen am Mittelmeer einschliefdich
verschiedener Parallel- und Rundwanderwege (insgesamt 70 Etappen) fertig. Parallel dazu
erschienen die italienischen GTA-Fuhrer in einem bekannten Bergverlag. Sie fuhrten in
Natur, Geschichte, Kultur und aktuelle Probleme der durchwanderten Alpenregionen
hervorragend ein, hatten aber den Nachteil, dal3 in jedem Band geographisch sehr
verschiedene Wegteile - so wie sie jeweils gerade erdffnet worden waren - beschrieben
wurden.

Wenn man die Innovationsabwehr dieser Alpenregionen kennt und weil3, dal3 zahlreiche
vorbildliche und ©konomisch attraktive Landwirtschaftsprojekte klaglich scheiterten
(BATzING 1988), dann stellt dieser ztigige Aufbau der GTA-Infrastruktur eine Sensation dar:
Die positive Aufnahme liegt daran, dal3 Aufbau und Betreuung eines GTA-posto tappa
innerhalb der traditionellen Familienwirtschaft als erganzende Tétigkeit erfolgen kann und
dabei deren latente Uberkapazititen (Gebaude, Arbeitskraft) sinnvoll genutzt werden.
Deshalb hat die Einrichtung eines posto tappa auch in keinem einzigen Fall einen fremden
Investor angezogen. Grofites Problem der Anfangszeit war es, dal3 man nicht tberall dort, wo
es vom Wegverlauf her nétig gewesen wére, einen engagierten Einheimischen fand, so daf3
Kompromisse gewahlt wurden (Uberredung von Personen, die daran eigentlich nicht
interessiert waren), was eine Hypothek fur die kommenden Jahre darstellte.

Ein noch groReres Problem entstand aber aus spezifisch italienischen Urlaubsgewohnheiten:
Die Italiener - ganz im Gegensatz zu den Franzosen - wandern nicht oder kaum, und schon



gar nicht von Ort zu Ort. Werbung fur die GTA bedeutete daher, zuerst einmal Werbung fir
das Wandern Uberhaupt zu machen. Die Associazione GTA wurde dabei zwar von allen
Alpenzeitschriften unterstiitzt, aber diese verlangten fir ihre umfangreichen Berichte jeweils
neue Wegabschnitte und erwahnten die vom letzten Jahr Uberhaupt nicht mehr. Die
italienischen Wanderer lief3en sich durch die begeisterten Darstellungen motivieren und
kamen tatsachlich zum Wandern auf die GTA - aber immer nur auf die jeweils neuen
Etappen. Dies veranlaldte die Associazione GTA, jedes Jahr mittels der Anlage von Rund- und
Parallelwegen moglichst viele neue GTA-Etappen zu eréffnen, um die GTA im Gespréch zu
halten. Das Ende dieser verfehlten Politik kam 1986: Die GTA war mit 70 Etappen fur die
vorhandenen Geldmittel viel zu grof3 geworden, eine Reihe von posti tappa mufdte wegen
Mangel an Betreuung geschlossen werden oder funktionierte miserabel, und dartiber hinaus
blieben jetzt, nach Fertigstellung der GTA, die Zeitschriftenberichte und damit auch die
italienischen Wanderer aus. 1988 und 1989 wurden zwar nochmas zwei GTA-Fuhrer
veroffentlicht, die jetzt geographisch geordnet waren (Provinz Cuneo, Provinz Turin), jedoch
nur Nachdrucke der alten Texte enthielten. Sie wurden bald Ladenhter, und die fehlenden
Bande (Provinzen Vercelli und Novara) wurden dann gar nicht mehr gedruckt. Das mit so
grof3er Euphorie und so vielen Vorschuf3 orbeeren gestartete Projekt schien gescheitert.

Lange Jahre tat sich dann von italienischer Seite wenig oder gar nichts auf der GTA. Im Sinne
einer sinnvollen Konzentration der vorhandenen Mittel auf wenigstens eine durchgehende
Route gab die Associazione GTA zahlreiche Parallel- und Rundwanderwege im Stiden (auch
"GTA-Ostroute" genannt) auf, die aus kulturellen Griinden ganz besonders interessant waren.
Dies sorgte aber wenigstens dafr, daf3 ein durchgehendes Wanderangebot aufrechterhalten,
die GTA-"Idee" aso nicht zerstért wurde. Am unbefriedigenden Anfang und Ende der GTA
wurde jedoch nichts gedndert, obwohl dies jahrelang angekindigt wurde: Erste und letzte
GTA-Etappe sind mit oOffentlichen Verkehrsmitteln derzeit mihsam oder gar nicht zu
erreichen; dabei wére es relativ leicht, die GTA beide Male an internationalen Bahnlinien
beginnen bzw. enden zu lassen, so dal3 man gleich vom Bahnhof aus loswandern kénnte.

Je weniger Italiener auf die GTA kamen, desto mehr geriet die GTA in Italien und in Piemont
in Vergessenheit - das apine Modethema der Jahre 1980-85 verschwand so schnell wieder,
wie es gekommen war. Dal3 seit 1986 allmahlich immer mehr und seit 1992 sogar recht viele
deutschsprachige Wanderer kamen, bemerkten nur die posto tappa-Betreiber. Die GTA blihte
im Verborgenen auf. Anfang der 90er Jahre fanden in der Associazione GTA
Vorstandsneuwahlen statt, und zwar ausgerechnet am 15. August, dem hdchsten italienischen
Feiertag, also de facto unter AusschluR der Offentlichkeit: Der seitdem im Amt befindliche
dreikopfige Vorstand engagiert sich nicht blof3 nicht fir die GTA, sondern blockt sogar alle
Versuche von auflerhalb aktiv ab. Hohepunkt seiner Destruktion war die Weigerung, den
neuen grof3en Weitwanderweg durch ganz Italien - "Sentiero Italid’ - in Piemont auf die GTA
zu legen, was nur mit viel Druck korrigiert werden konnte.

Diese kontraproduktive Haltung der Associazione GTA |6ste dann aber auch einen positiven



Impuls aus: Posto tappa-Betreiber, die die neuen Mdglichkeiten der GTA unmittelbar
erlebten, begannen sich untereinander zu treffen, um die anstehenden GTA-Probleme in
eigener Verantwortung ohne die Associazione GTA zu |6sen. Dies funktioniert in einigen
Regionen gut, wodurch die endogene Dimension der GTA deutlich gestérkt wird.

Im Herbst 1992 gab es - zur Uberraschung aller Beteiligten - eine neue Initiative von unten:
Die comunita montana Valle Maira hatte die neuen Perspektiven, die die GTA bot, erkannt
und er6ffnete einen Rundwanderweg in ihrem Tal ("sentiero di valle" bzw. "percorsi occitani”
genannt) mit 14 Etappen, der nach den GTA-Grundsdtizen angelegt wurde. Wegen der
Probleme mit der Associazione GTA fihrte die comunita montana dieses Projekt
eigenstandig durch und wéahlte auch bei der Weganlage eine GTA-unabhangige Variante; aber
trotzdem erganzen sich beide Wege auf eine sehr gute Weise.

Und zur noch gréReren Uberraschung aller fand der Maira-Rundwanderweg sofort im ersten
Jahr (1993) eine grof3e Nachfrage im deutschsprachigen Raum: Auf der GTA, die standig die
recht kurzen Alpentdler quert, ist man bel fast allen Tagesetappen zu relativ grof3en
Hohenunterschieden gezwungen (oft 1.000 Hohenmeter) - der MairaWeg ist dagegen
weniger anstrengend, was offenbar von vielen Wanderern geschétzt wird. Und zweitens fuhrt
die GTA in einer fremden Alpenregion stets von einem Ta ins nachste, wahrend der
Mairaweg es ermoglicht, in Ruhe erst einmal ein einziges Tal ndher kennen zu lernen. Esliegt
auf der Hand, dal3 beide Wegkonzeptionen sich gegenseitig sehr sinnvoll erganzen.

1994 tritt pl6tzlich ein weiteres Tal, die comunita montana Val Pellice, mit dem Projekt eines
Talrundweges an die Offentlichkeit, und das Grana-Tal mochte 1995 den Maira-Weg auf sein
Gebiet ausweiten - es sieht so aus, als ob an der Basis die neuen Moglichkeiten erkannt
wrden.

Der Beginn der Unterstitzung der GTA von Deutschland aus

Im Jahr 1977 entdeckte ich die damals in Deutschland unbekannten piemontesischen Alpen
und war von ihnen so begeistert, dal3 ich fortan jedes Jahr dorthin fuhr. Im Jahr 1978
durchwanderte ich in drei Monaten mit dem Zelt die Ligurischen, See-, Cottischen und
Grajischen Alpen, wobei ich sehr héufig die Route der spdteren GTA benutzte. Wéahrend
dieser Wanderung stiefd ich das erstemal auf das GTA-Projekt und setzte mich gleich mit der
Associazione GTA in Verbindung.

In den folgenden Jahren vertiefte ich meine personliche Kenntnis dieser Taler immer mehr,
wobel sich das Wander- und Urlaubsinteresse allmahlich mit einem wissenschaftlichen
Interesse an den ©konomischen, sozio-kulturellen und o©kologischen Problemen dieser
strukturschwachen Alpenregion verband (siehe dazu BATzING 1991, S. 21-31). In meiner
Magisterarbeit im Fach Geographie (BATzING 1988) und in meiner Dissertation (BATZING
1991) stellte ich die Ergebnisse vor, so daf’ seitdem fir deutschsprachige Interessenten eine



detaillierte Einfuhrung in die spezifischen Probleme diese Alpentder zur Verfigung steht.

Auf diese Weise lernte ich die GTA-Redlité von der Basis her sehr genau kennen. Aus
Uberzeugung fiir dieses Projekt fuhrte ich im Auftrag der Associazione GTA in den Jahren
1984, 1985 und 1987 Pressekampagnen im deutschsprachigen Raum durch und
vertffentlichte GTA-Artikel in verschiedenen Alpenzeitschriften, so dal3 die GTA in
einschlagigen Kreisen eine gewisse Bekanntheit erreichte.

Die Schwierigkeiten fur deutschsprachige Wanderer waren aber fast unuberwindbar: Die
Informationszentrale der GTA in Turin sprach nur Italienisch und stellte sich bald als
unzuverldssig und wenig informiert heraus, die unverzichtbaren Wanderkarten eines Turiner
Verlages waren in Deutschland praktisch nicht erhdltlich und die italienischen Fuhrer fir
Deutsche nicht versténdlich - nur einzelne Menschen tberwanden diese Hirden und kamen
nach Piemont. Vor Ort stellte sich noch ein spezifisch kulturelles Problem: Alle
deutschsprachigen GTA-Wanderer suchten zwar gezielt eine einsame und nicht-touristische
Alpenregion, hatten dann aber oft Probleme damit, wirklich in tiefster Einsamkeit zu wandern
und keine Gleichgesinnten zu treffen. Die so wichtige personliche Weiterempfehlung der
GTA im Freundes- und Bekanntenkreis war in dieser Pionierphase sehr mihsam.

Mir war von Anfang an klar, dal3 eine deutsche Unterstiitzung der GTA nur dann Zweck
hatte, wenn es in Deutschland selbst einen Ansprechpartner gab und auch en
deutschsprachiger GTA-Fuhrer herausgegeben wirde. Deshalb suchte ich die
Zusammenarbeit mit dem Buchhéndler Reinhard Riesinger, der in Friedberg/Bayern eine
eigene Buchhandlung mit Schwerpunkt "Berge" ertffnete, die er auch as
Versandbuchhandlung fuhrte. Die Idee war, dal3 sich mogliche GTA-Interessenten an ihn
wendeten, gegen Unkostenerstattung Informationen tber die GTA erhielten und anschlief3end
dort die italienischen Wanderkarten und -fuhrer, vielleicht auch andere Literatur kauften, so
daid sich sein GTA-Engagement auch 6konomisch lohnen sollte.

Nachdem sich der Informationsversand in den Jahren 1984 und 1985 sehr positiv entwickelt
hatte, entschlossen sich Reinhard Riesinger und ich fur die Herausgabe eines
deutschsprachigen GTA-FiUhrers in zwei Banden. Ich entwarf dafiir ein Konzept, dessen Ziel
es war, im deutschsprachigen Raum ein Verstandnis fur diese so fremde Alpenregion zu
wecken - Verstandnis fur ihre Natur, ihre Geschichte, Kultur, ihre Menschen und ihre
aktuellen Probleme. Den Grundsatz "Man sieht nur, was man weil3' hatte ich selbst auf
zahllosen Wanderungen in diesen Talern immer wieder erfahren, und ich versuchte jetzt, dies
mittels des Fuhrers weiterzugeben.

Der Fuhrer Uber den Nordteil der GTA erschien 1986 bei Reinhard Riesinger als kleine,
unscheinbare Broschire in bescheidener Auflage. Obwohl der Verkauf nicht schlecht lief,
zOgerte Reinhard Riesinger, den zweiten Teil Uber den Siden der GTA herauszubringen:
Waéhrend sein Buchladen florierte, brachte ihm das Versandgeschéft nur rote Zahlen. Im
Herbst 1988 schlieffdlich gab er das Versandgeschaft ganz auf und stellte auch sein GTA-



Engagement ein. Zu dieser Zeit war ich gerade ans Geographische Institut der Universitéat
Bern geholt worden und hatte keine Zeit, mich um Alternativen zu kimmern - der Tiefpunkt
der deutschen GTA-Aktivitéten war erreicht, und es war unklar, wie und ob es tberhaupt mit
der GTA weltergehen kénnte.

Neue Perspektiven fur die GTA in Deutschland

Dann kam die Uberraschende Wende - die Zusammenarbeit mit Gert Trego, ohne die der
heutige Erfolg der GTA nicht mdglich geworden wére. Der Betriebswirt Gert Trego geht seit
mehr als 50 Jahren in seiner Freizeit ins Gebirge, hat ale Viertausender der Alpen bestiegen
und begann Anfang der 80er Jahre, sich fir das Weitwandern zu interessieren. Er stellte fest,
dal’ kaum verninftige Informationen tber die europaischen Weit- und Fernwanderwege zu
erhalten waren und begann daher, diese systematisch zu sammeln, was er nach seiner
Pensionierung Mitte der 80er Jahre noch intensivierte. Auf Dréngen von Wanderfreunden
stellte er sein grof3es Archiv auch anderen zur Verfiigung und griindete mit Gleichgesinnten
den "Freundeskreis Archiv fur Langstreckenwandern e.V." as Selbsthilfeorganisation mit
dem Motto "Wanderer helfen Wanderern", der sich ganz bewuf3t vollsténdig aus eigenen
Mitteln finanziert (Mitgliederbeitrage, Unkostenbeitrage fur Auskinfte u.d), um seine
Unabhangigkeit wahren zu kénnen.

Gert Trego hatte sich bereits 1986 mit mir in Verbindung gesetzt, well ihn die GTA und das
GTA-Konzept sehr interessierte. In der kritischen Situation des Herbstes 1988 bot er mir an,
mit seinem Archiv Anlauf- und Informationsstelle fir die GTA zu werden und die deutschen
GTA-FUhrer im Eigenverlag herauszubringen. Damit wurde die Arbeit fur die GTA in
Deutschland auf eine neue Grundlage gestellt: Gert Trego arbeitete mit seinem Archiv zwar
ehrenamtlich (er war nicht gezwungen, damit seinen Lebensunterhalt zu bestreiten), aber
durch und durch professionell, so dal3 die GTA-Informationen sehr effektiv, prézise und
verlaldlich wurden, die umfangreiche GTA-Korrespondenz mit den GTA-Wanderern gut
gefuhrt wurde, und die Fihrer eine optimale Gestaltung (kompromifdoses handliches
Taschenformat unter Verzicht auf Fotos, um leicht und preiswert zu bleiben, dabei aber ein
Maximum an Sachinformation) sowie eine hervorragende verlegerische Betreuung erfuhren.
Gert Trego Ubernahm jetzt auch die extrem zeitaufwendige, aber zentral wichtige Aufgabe
der Dokumentation aller Veranderungen auf der GTA (Verlegung von Unterkinften,
Anderungen von Adressen und Telefonnummern, Weganderungen usw.), wofirr er gezielt
Teilbegehungen der GTA durchfihrte. Ein solch langer Wanderweg ist ja laufend kleineren
und groferen Veranderungen unterworfen, und die Qualitét des gesamten Weges und des
Fuhrers hangt stark davon ab, dal3 die unendlich vielen "Kleinigkeiten" am Weg wirklich
stimmen. Aus diesem Grund wahlte Gert Trego von vornherein bewuf3t eine geringere
Auflagenhthe als sonst in der Branche bei vergleichbaren Fihrern tblich, um in kirzeren
Zeitabstanden aktualisierte Auflagen herausbringen zu konnen. Ein  kommerzieller
Buchverlag hétte sich dieses Vorgehen aus Kostengriinden nicht leisten kénnen - zum



Nachteil der GTA!

Neben Gert Trego fanden sich in der zweiten Hafte der 80er Jahre weitere Personen, die von
der GTA und vom GTA-Konzept begeistert waren, die die GTA genau kennenlernten, und die
sich dann dafur auf verschiedene Weise engagierten:

- Gerhard Fitzthum (Salzbdden bei Gief3en) setzt sich besonders fur die aufgegebene GTA-
Ostroute ein und bietet dort gefiihrte Wanderungen an. Er berichtet regelmaldig Uber die
GTA und die piemontesischen Alpen in Uberregionalen Zeitungen. Sein grof3er FAZ-
Artikel Uber das Maira-Tal (von der Redaktion als "Aufmacher” der Reisebeilage platziert)
war sogar der italienischen Zeitung "La Stampa" einen eigenen Artikel wert.

- Manfred Kasper (Marburg) lebte zur Erarbeitung seiner von mir betreuten Examensarbeit
ein dreiviertel Jahr im Maira-Jahr, lernte dort die Situation dieser Region hervorragend von
innen heraus kennen und setzt sich derzeit mit gefihrten Wanderungen und Vortrégen fir
die GTA ein.

- Manfred Perlik (Basel, Bern) fuhrte wahrend vieler Jahre in Verbindung mit dem
Bildungswerk des Landessportbundes Hessen Bildungswochen im Stura-Tal (incl. GTA)
durch und engagiert sich derzeit in Artikeln fur die GTA.

- Eberhard Neubronner (Ulm) stellte die GTA in einem grof¥formatigen Bild-Textband vor,
in dem er mit sehr einfihlsamen Texten und aussagekréftigen Fotos seine GTA-
Wanderung dokumentiert. Fir dieses 1992 erschienene Buch (2. Aufl. 1994) erhielt er
1994 den DAV-Literaturpreis. Neben zahlreichen Vortragen und Zeitungsartikeln Uber die
GTA drehte er fur das Bayerische Fernsehen einen Film Uber die GTA, der auf Grund des
grof3en Erfolges sogar ein zweites Mal ausgestrahlt wurde.

- Das deutsch-6sterreichische Ehepaar Andreas und Maria Schneider hat sich seit 1980 eine
wirtschaftliche und kulturelle Existenz im Maira-Ta aufgebaut (Italienisch-Sprachkurse
fir Deutsche, Kochkurse, Kultur-, Okologie- und Wanderprogramm u.d.) und betreut seit
1992 auch einen posto tappa des MairaWeges. Sie haben vielen Deutschen das
Kennenlernen dieser fremden Region erheblich erleichtert und durch Vviel
Vermittlungsarbeit (zur comunita montana Valle Maira, zu Behérden und Politikern) die
GTA gefordert.

Allen beteiligten Personen ist gemeinsam, dald sie von der GTA selbst und von der GTA-
Konzeption voll Gberzeugt sind - ohne diese Voraussetzung wére dieses vielfaltige und grofie
Engagement nie entstanden. Nur so wurde es moglich, dafd3 Uber die GTA seit 1984
regelméaldig in den verschiedensten Medien berichtet wurde; dies wére Uber eine bezahlte
Werbung gar nicht oder nur mit einem extrem grof3en Aufwand moglich gewesen. Und
umgekehrt setzen sich all diese Personen ihrerseits aktiv dafir ein, dafd die Umwelt- und
Sozialvertraglichkeit der GTA unbedingt erhalten bleibt und nicht zu Gunsten kurzfristiger
Vorteile oder Gewinne aufgegeben oder verwassert wird.



Der Durchbruch der GTA im deutschen Sprachraum und die neuen Probleme

13 Jahre nach Beginn der GTA und sieben Jahre nach ihrer Vollendung war es dann 1992
soweit, dal3 endlich der Durchbruch erzielt wurde: Die Wanderer aus Deutschland, den
Benelux-Landern, der Schweiz und Osterreich wurden auf der GTA so zahlreich, daR viele
posto tappa-Betreuer wieder anfingen, an die Zukunft der GTA zu glauben. Genaue
Ubernachtungszahlen fir die GTA sind grundsitzlich nicht zu erhalten, weil dieser
Wirtschaftszweig - wie viele andere in Italien - als " Schattenwirtschaft” betrieben wird, aber
es durfte sich um mehrere hundert Personen pro Jahr handeln, die in der Mehrzahl ein bis
zwel Wochen auf der GTA wandern. Dies sind zwar keine gewaltigen Zahlen, aber sie sind
hoch genug, um in dieser strukturschwachen Region spirbare wirtschaftliche Impulse
auszul 6sen.

Dieser Durchbruch ist am Verkauf der GTA-Fuhrer ablesbar: Seit 1992 wurden so viele
Exemplare verkauft, dal3 es moglich wurde, jedes Jahr im Wechsel einen der beiden GTA-
Fuhrer in aktualisierter Form neu aufzulegen.

Mit der neuen Attraktivitdt der GTA und der verstdrkten Nachfrage entstanden aber neue
Probleme: Zum einen machten sich verschiedene kommerzielle Anbieter das positive Image
und die Attraktivitdt der GTA zu nutze und boten gefuhrte GTA-Wanderungen an, ohne sich
mit der Associazione GTA oder dem Archiv fur Langstreckenwandern in Verbindung zu
setzen. Aus wirtschaftlichen Zwangen wahlen solche Anbieter oft relativ grol3e
Gruppenstarken, so dal die aufierst unerfreuliche Situation entstand, daf? solche Gruppen die
GTA-Unterkiinfte komplett belegten, so dal? fir GTA-Einzelwanderer nur noch provisorische
Schlafplétze Gbrigblieben bzw. sie in manchen Féllen sogar abgewiesen wurden: Da die GTA
von Einzelwanderern und nicht von (relativ wenigen) Gruppen lebt, ist diese Entwicklung
kontraproduktiv. Die Situation wurde teilweise noch dadurch verscharft, dal3 die
Gruppenleiter die Preise zu driicken versuchten, sich unangemessen fordernd verhielten und
so fur ihren kurzfristigen Vorteil die Sozialvertraglichkeit der GTA unterliefen. Da "man"
diese Gruppen nicht kennt, ist es nicht moglich, diese Probleme direkt zu 10sen. Daher
mussen sich die einzelnen posto tappa-Betreuer individuell mit diesem Problem
auseinandersetzen. Nach verschiedenen negativen Erfahrungen gibt es mittlerweile posti
tappa, die Gruppen grundsétzlich ablehnen.

Ein weiteres Problem mit Gruppen besteht darin, dal3 manche Gruppen nicht in den Talern
selbst, sondern in den Kleinstédten am Alpenrand Ubernachten, die Wanderer mit dem Bus
tagtaglich zur Wanderung hin und zurtickfahren und sich dabel nur bestimmte "Rosinen-
Touren™ herauspicken. Solche Gruppen hinterlassen in den Talern nichts weiter alsihren Mdll
und ihre Busabgase und konnen durch ihre "Rosinenpickerel” auch nicht den GTA-
spezifischen Landschaftsbezug herstellen, so dald es sich um eine sozia- und
umweltunvertrdgliche GTA-Nutzung handelt. Ein sanftes Tourismusprojekt kann auch



"unsanft" genutzt werden.

Das zweite Problem, das durch die stark steigende Zahl der GTA-Wanderer jetzt auftrat,
bestand darin, dal3 verschiedene GTA-Unterkiinfte nur sechs, acht oder zehn
Ubernachtungsplétze haben und damit schnell zu klein waren. Dies war besonders stark im
Norden der GTA ausgepragt, der von italienischer Seite aus relativ stiefmutterlich behandelt
worden war, welil die Italiener fast alle vom Stiden nach Norden wanderten (dabei aber meist
nicht sehr weit kamen) und weil die Provinzen Vercelli und Novara die GTA kaum
unterstitzen. Die deutschsprachigen Wanderer begannen dagegen praktisch alle ihre GTA-
Wanderung im Norden, im Anzasca-Tal, also in der Néhe noch vertrauter Alpenregionen, und
wanderten dann stidwarts "ins Unbekannte". So trafen sie gerade zu Beginn ihrer Wanderung
- und natdrlich gehdauft an Wochenenden mit Ferienbeginn in grof3en deutschen
Bundesléndern - auf die kleinsten Unterkinfte (und die am schlechtesten markierten

Etappen).

Die bauliche Vergroferung einer GTA-Unterkunft oder gar die Erteilung einer
Neukonzession sind aber in Italien sehr burokratische Angelegenheiten. Dabel kommt dem
Burgermeister ein entscheidender Stellenwert zu, ohne dal3 er offentlich kontrolliert werden
kann (Stichwort "tangenti" - Bestechungsgelder). Die klassischen Rivalitéten zwischen zwei
Familienclans, die in jedem Dorf der piemontesischen Alpen zu finden sind, hatten schon in
der Vergangenheit vereinzelt zu absurden Situationen auf der GTA gefiihrt, indem der eine
Familienclan die Carabinieri einschaltete, um dem anderen Familienclan sein Geschéft mit
der GTA zu verderben (deutsche Wanderer wurden hin und wieder abends "offiziell" von der
Polizei gewarnt, im posto tappa zu Ubernachten, weil sie dort ausgeraubt, vergiftet oder
ermordet wirden). Jetzt aber, wo es auf einmal mit der GTA etwas mehr zu verdienen gab,
brachen die alten Clanrivalitéaten haufiger auf und blockierten eine Reihe von Erweiterungen
und Neueinrichtungen von posti tappa. Trotz aler bewundernswerten Improvisationskiinste
der Einheimischen kam es in den Jahren 1992 und 1993 auf den ersten GTA-Etappen im
Norden an bestimmten Wochenenden zu Ubernachtungsengpassen, und einige
deutschsprachige Wanderer brachen daraufhin ihre Wanderung nach wenigen Etappen erbost
ab.

Gert Trego und ich bewerteten dies as sehr problematisch, denn die GTA lebt von
Wiederholern (viele GTA-Wanderer kommen in den folgenden Jahren wieder) und von
personlichen Empfehlungen im Freundes- und Bekanntenkreis. Einige negative Erfahrungen
koénnen relativ schnell das in vielen Jahren mihsam erarbeitete positive Image der GTA
gefdhrden, so dal3 wir uns veranlaldt sahen, direkt in Italien zu intervenieren.

Im Kreis der regelméfdigen deutschsprachigen GTA-Wanderer gab es in dieser Situation die
Meinung, man solle die GTA-Probleme direkt von Deutschland aus 10sen, z.B. mittels
Markierung und Freischneiden vernachlaidigter GTA-Etappen durch deutsche Arbeitseinsétze
(verschiedene Freiwillige hatten sich dafur bereits gemeldet) oder mittels finanzieller
Unterstiitzung bestimmter posti tappa ("Patenschaften” fur Problemfélle). In Kenntnis der



italienischen Situation war Gert Trego und mir aber klar, dal3 ein solches Verhalten erstens
juristisch  aulRerst problematisch war und zweitens in Piemont as "kolonialistische"
Bevormundung aufgefal3t worden wére. Daher entschieden wir uns flr eine andere Strategie:
Wir verfaldten im Frihsommer 1993 einen offenen Brief, in dem wir die aktuelle Situation der
GTA sehr detailliert darstellten (Tenor: Jetzt, wo die GTA nach 14 Jahren zum erstenmal fir
die Alpentdler 6konomisch interessant wird, verhindern einige Méngel diesen Erfolg, und
keiner kiimmert sich darum) und den wir an etwa 80 uns personlich bekannte Personen in
Piemont verschickten (Associazione GTA, Regions- und Provinzpolitiker, Vertreter von
comunita montane, Alpenvereinsvertreter, Journalisten, okzitanische  Gruppen,
Genossenschaften  im  piemontesischen  Alpenraum, posto tappa-Betreiber). Dieses
Engagement wurde dadurch gefordert, dal3 Gert Trego im Herbst 1993 der "Premio Valle
Maird' der comunita montana Valle Maira und die Verdienstmedaille der Provinz Cuneo
verliehen wurde. Dadurch gelang es, die Probleme der GTA wieder ins Gffentliche
Bewul3tsein zu bringen und ein neues Engagement fur die GTA zu wecken, wobel die stérkste
Unterstiitzung durch Teresio Valsesia (Prasident des Italienischen Alpenclubs CAI) und die
Provinzregierung Cuneo erfolgte. In der Folgezeit wurden viele der aufgezeigten Probleme -
teilweise verblUffend unbirokratisch - geldst, so dal3 uns in den Jahren 1994 und 1995 trotz
weiter steigenden Wanderzahlen auf der GTA kaum Mangel gemeldet wurden. Damit scheint
sich die GTA - nach 15 Jahren - offenbar endgultig durchgesetzt zu haben.

GTA-Bilanz: Die Umsetzung eines exemplarischen " Okotourismus' -Projektes

Die bisher dargestellten Probleme zeigen, daf3 theoretisch vorbildliche Konzepte durch
Schwierigkeiten in der Umsetzung leicht scheitern kdnnen. Zusammenfassend lassen sich
folgende Bewertungen festhalten:

1. Aufbau der GTA-Infrastruktur und Starkung endogener Potentiale vor Ort in umwelt-

und sozialvertré&glichen Formen:

Dieser Punkt ist nach 15 Jahren weitgehend realisiert (gewisse Blockaden durch kulturelle

Erstarrung und Clan-Strukturen als Einschrankung), und die damit verbundenen Ziele und

Erwartungen sind erfillt, auch wenn der direkte 6konomische Ertrag kaum mef3bar ist.

Insbesondere ist darauf hinzuweisen,

- dai die posti tappa Uberall von der angestrebten "richtigen” Zielgruppe betreut werden
(meist Einheimische, gelegentlich Ruckkehrer aus der Stadt in die Alpentéler), so dal? der
Ertrag wirklich in den Talern verbleibt;

- dal die GTA wirklich durch strukturschwache Alpentdler fuhrt und daf3 bel der
Wegfuhrung auch spéter keine Kompromisse elngegangen wurden;

- daid der Versuchung widerstanden wurde, zur Steigerung der touristischen Attraktivitét der
GTA auf neuen Teilstlicken den Charakter einer "alta via' zu geben; diese Gefahr besteht
gerade bei Erfolgen der GTA immer wieder, und es ist keineswegs selbstversténdlich, dal3
dies bislang nicht realisiert wurde;



- dal3 die konkrete Wegfuhrung durch Nutzung der traditionellen Weginfrastruktur wirklich
umweltvertraglich und kulturell besonders interessant gestaltet wurde, auch wenn damit
erhebliche korperliche Anstrengungen fur die Wanderer verbunden waren.

2. Sérkung lokaler Wirtschaftskreislaufe und Starkung der kulturellen Identitét:

Der zweite Teil kann auf Grund zahlreicher Beobachtungen als realisiert bezeichnet werden -
sehr viele Einheimische sind stolz darauf, dal? so viele Menschen von so weit her kommen,
um gerade in ihren "vergessenen Tdern" Urlaub zu machen. Anstelle der
Tourismusmudigkeit grof3er Tourismuszentren steht hier noch die kulturelle Bereicherung
durch "Géaste" und gegenseitigen Austausch. Was die Starkung lokaler/regionaler
Wirtschaftskreislaufe betrifft, so gibt es dartiber kaum Informationen, insbesondere nicht zum
Einkaufsverhalten der posto tappa-Betreiber. Was auffallt, ist aber die Tatsache, dal3 sie nicht
sehr haufig auf die Herkunft ihrer Lebensmittel hinweisen und sich im Restaurant auch wenig
um besondere Qualitatsprodukte oder ein regionaltypisches Angebot bemihen. Hier sind
noch erhebliche Defizite, aber auch ékonomische Potential e vorhanden.

3. Aufbau einer dezentralen GTA-Sruktur und Einbezug der GTA in die zustdndigen
politischen Strukturen:

Dies mul3 als gescheitert bewertet werden, auch wenn es dabel einzelne positive Erfahrungen
gibt. Die dezentrale GTA-Struktur wurde durch die Arbeit der Associazione GTA anfangs
gefordert, dann behindert und schliefdlich aktiv gestort, wobei die Ursachen in
gesamtitalienischen Faktoren liegen dirften (Krise des gesellschaftlichen und politischen
Systems). Die Einbeziehung der GTA in die sozio-6konomischen Entwicklungsplane der
comunita montane hat nicht funktioniert, weil die betroffenen Vertreter diese Moglichkeit
nicht erkannt haben. Ahnlich sient es auf der Provinz-Ebene aus, wo allein die
Provinzregierung Cuneo die GTA dauerhaft aktiv unterstiitzt hat - allerdings realisierte sie
gleichzeitig Tourismusprojekte wie die "strada intervalliva® (Asphaltierung der alten
MilitarstraRen, die bisin die Alm- und Gipfelregion fiihren und ihre Offnung fir den privaten
Ausflugsverkehr), die die GTA direkt stéren und entwerten, so dal3 von einem Einbezug in
einen grofleren Zusammenhang eigentlich keine Rede sein kann. Am negativsten ist die
Behandlung der GTA durch die Regionsregierung Piemont: Sie stellt zwar gelegentlich
Geldmittel fur die GTA zur Verflgung, aber die GTA wird in der piemontesischen
Tourismuswerbung im In- und Ausland in allen 15 Jahren nicht erwéhnt. Und zweitens macht
die Region Piemonte keinerlei Anstrengungen, die vier betroffenen Provinzen zu einem
gemeinsamen GTA-Handeln zu motivieren oder die Arbeit der Associazione GTA zu
Uberprifen. Allerdings macht sich gerade auf dieser Ebene die italienische Krise deutlich
bemerkbar, die dazu fuhrte, dal3 die Regionsregierung langere Zeit nicht handlungsfahig war
bzw. nicht existierte. Es liegt auf der Hand, da® es unter solchen politischen
Rahmenbedingungen fast unmdglich ist, fur das GTA-Projekt Gelder aus der nationalen bzw.
europaischen Berggebiets-/Regionalpolitik zu erhalten.



4. Aufbau eines umweltvertraglichen Tourismus mit dem Ziel der Umweltbildung:

Bezogen sich die ersten drei Punkte auf die Anbieter, so zielt dieser Punkt auf die Nachfrager,
also die GTA-Wanderer. Zu einem umweltvertraglichen Tourismus gehort nicht nur en
entsprechendes Angebot, sondern auch der Urlaub selbst darf nicht ein beliebig
austauschbares Konsumgut sein: Erst wenn die korperliche und geistige Regeneration und das
Interesse am Kennenlernen neuer "Welten" (als zwei legitime Urlaubsgrundbediirfnisse) mit
einem bewuldten Erleben von Natur verbunden werden, kann man von einer wirklichen
Umweltvertréglichkeit sprechen. Das Wander-Konzept der GTA bietet dafur ideale
V oraussetzungen, indem man beim Wandern sich selbst, seinen eigenen Korper und Geist in
Wechselwirkung mit der Natur unmittelbar wahrnimmt (Bezug zur eigenen Natur des
Menschen) und zugleich immer wieder mit Natur als "Landschaft" (vom Menschen gestaltete
und verénderte Natur) konfrontiert wird. Um diese doppelte Naturerfahrung bewuf3t zu
erleben und zu vertiefen, wurde dieses Thema immer wieder gezielt angesprochen (in den
deutschen GTA-Fuhrern, im Buch und Film von E. Neubronner, in zahlreichen Vortragen und
Zeitungsartikeln). Es ist zwar schwer zu Uberprifen, inwieweit dieses Ziel auch tatsachlich
erreicht wurde, aber Gert Trego und ich haben in all den Jahren viele Briefe von Wanderern
erhalten, die berichten, wie sie auf der GTA "sehen" gelernt und damit ein erweitertes,
vertieftes Umweltverstandnis erhalten haben, so dald dieser Punkt wohl in grof3en Teilen
erfullt sein dirfte.

5. Aufbau eines sozialvertraglichen Tourismus in  Form einer respektvollen,
gleichberechtigten Kommunikation zwischen Anbietern und Nachfragern:

Auf der GTA treffen zwei verschiedene Welten direkt aufeinander, womit erhebliche
Konfliktpotentiale verbunden sind. Schon die italienischen GTA-Fuhrer brachten gezielt
Hinweise zum richtigen Verhalten im Gebirge, denn der normale italienische Stadter verhalt
sich als Ausflugler sehr oft "koloniaistisch” (Parken des PKW mitten in der Wiese,
Blumenpflicken aus privaten Gérten, Uberhebliches Verhalten gegenliber Einheimischen).
Mit dem Ruckgang der italienischen und dem Anwachsen der deutschsprachigen Wanderer
verschwand dieses Konfliktpotential weitgehend auf der GTA (Ausnahme: einige
kommerzielle Gruppen), weil sich diese Besucher in der Regel in der ihnen fremden Region
betont zurtickhaltend und versténdnisvoll verhielten. Wenn man sich das Verhalten deutscher
Urlauber anderswo im Ausland ansieht, dann ist diese Situation keineswegs selbstverstandlich
und durfte unmittelbar mit der GTA-Konzeption und dem GTA-Angebot zusammenhangen.

Falit man die funf Punkte zusammen, mufd man feststellen, dal3 die vorbildliche GTA-
Konzeption heute an der Basis in der beabsichtigten Weise funktioniert, daf3 die Ubrigen
Ebenen jedoch gar nicht bzw. nur in Ausnahmefélen funktionieren. Diese Situation ist fur
viele italienische Projekte typisch und dirfte allgemein dort haufig anzutreffen sein, wo eine
staatliche Organisation und Verwaltung nicht gut oder gar nicht funktioniert.



Die Zukunft der GTA

Ein komplexes Projekt wie die GTA ist kein "Selbstlaufer”, sondern bendtigt auch in Zukunft
ein Engagement nach innen (gemeinsame Bewadltigung der jeweils neu entstehenden
Probleme durch die Anbieter) und nach auf3en (permanente Information und Werbung). Nur
unter der Voraussetzung, dald dies gesichert ist, kann man Uberhaupt Uber die Zukunft der
GTA nachdenken.

Esist sinnvoll, an dieser Stelle auf die Erfahrungen mit der franzésischen GTA hinzuweisen,
deren Entwicklung viel weiter asin Piemont vorangeschritten ist. Hier trat bei der Nachfrage
nach vielen Jahren allmahlich eine Sattigung ein, denn ein Wanderurlaub auf der GTA
erfordert bestimmte korperliche und geistige Voraussetzungen und ist daher nur fir eine
kleinere Zielgruppe geeignet bzw. attraktiv. Und da die franzosische Werbung die potentielle
Zielgruppe sehr geschickt und effektiv  angesprochen hatte, erzielte sie hohe
Ubernachtungszahlen (im August herrscht hier schon teilweise Uberfillung), die sich seitdem
aber nicht mehr wesentlich steigern lassen. Anlallich des 20. Jahrestages der franzdsischen
GTA wurden daraus fur die franzésischen Alpen folgende Konsequenzen gezogen (nach
CHIARETTA 1992):

Die "klassische" GTA wird weiterhin a's zentrales Angebot beibehalten, aber sie soll durch
zwei zusétzliche Angebote erheblich erweitert werden: Einmal durch ein umfangreiches
Angebot von gefiihrten GTA-Wanderungen (incl. Einfulhrung in Geologie, Botanik, Okologie,
Kultur, Geschichte; jewells mit unterschiedlichen Schwerpunkten fir verschiedene
Zielgruppen) fur all digjenigen Personen, die sich nicht alein ins fremde Hochgebirge wagen
und die zugleich fachliche Einfuhrungen erhalten mdchten, und zum anderen durch
luxuridsere Unterkiinfte (Ein-/Zweibettzimmer statt Massenlager, qualitétsvolleres Essen u.a.)
und Gepéacktransport fir Personen, die die GTA-Wanderung mit grof3eren Annehmlichkeiten
kombinieren und daftr auch entsprechend mehr bezahlen wollen. Damit hofft man, neue
Zielgruppen fur einen Urlaub auf der GTA ansprechen zu kénnen.

Wenn diese Innovationen umwelt- und sozialvertraglich gestaltet werden, was prinzipiell
keine Schwierigkeiten zu machen braucht, dann handelt es sich um ene sinnvolle
Erweiterung der GTA, weil sie mit ener erhohten Wertschopfung und neuen
Qualitétsarbeitsplatzen (Wanderfihrer) verbunden ist.

Im Piemont sieht die Lage noch erheblich anders aus: Die GTA hat noch nicht alle
potentiellen Interessenten erreicht und ist noch lange nicht Uberlaufen (wenn man von den
nordlichsten Etappen zu bestimmten Zeiten absieht), so dald eine Ausweitung der Zielgruppe
wie in Frankreich derzeit nicht as sinnvoll erscheint. Ein Wanderurlaub auf der GTA spricht
jedoch prinzipiell nur eine Minderheit aler Urlauber an. Nach einer reprasentativen Analyse
der Urlaubsmotive der Deutschen (FAZ 5.10.1995) spielen die GTA-relevanten Motive "Sich
Bewegung verschaffen" (nur fur 14,5 % der befragten Deutschen ist dies ein wichtiges
Urlaubsmotiv), "Kontakt zur einheimischen Bevolkerung suchen” (14,3 %), "Auf Entdeckung



gehen und ein Risiko auf sich nehmen" (10 %), nur eine geringe Rolle gegeniiber Motiven
wie "Abschalten und Ausspannen” (59 %) oder "Aus dem Alltag herauskommen,
Tapetenwechsel” (65 %). Und zweitens verlangt die GTA zwar grofRere korperliche
Anstrengungen und ein Sich-Einlassen auf eine fremde Welt, stof¥ aber gleichzeitig
Menschen ab, die einen (modischen) Survival- oder Abenteuer-Urlaub suchen. Auf dem
Freizeitmarkt stellt die GTA-Zielgruppe aso nur ein kleines Segment dar, und diese
Urlaubsform steht zudem ziemlich quer zu den Ublichen Urlaubsaktivitaten (traditionelle
Wanderer gehen in die bekannteren Alpengebiete, modische in aul3ereuropéische Gebirge
bzw. steigen auf Abenteuer-Urlaub um). Die Nachfrage zeigt jedoch, dal3 diese Zielgruppe
grof3 genug ist, um die GTA langfristig zu tragen, und es verfestigt sich der Eindruck, dal? die
GTA bisher noch langst nicht alle potentiellen Interessenten im deutschsprachigen Raum und
in den Beneluxlandern erreicht hat, so dal3 eine weitere Steigerung der Nachfrage erwartet
werden kann. Die Italiener dagegen lassen sich derzeit kaum zu einer Wanderung auf der
GTA motivieren, und es dirfte noch Jahre dauern, bis die GTA hier eine Zielgruppe findet,
auch wenn derzeit eine ganz langsame V erbesserung festzustellen ist.

Die Zahl der Wanderer auf der GTA ist aber inzwischen so grof3 geworden, dal3 es inhaltlich
und 6konomisch interessant wére, die Idee des Maira-Rundwanderweges zu verallgemeinern
und der GTA ein fldchenhaftes Konzept zu geben: In jedem der relativ kurzen
piemontesischen Alpentéler wére ein Tal-Rundwanderweg aus landschaftlichen (Nachfrage-
Seite) und regiona tkonomischen Griinden (Anbieter-Seite) sehr interessant und notwendig.
Und wenn man alle diese Talrundwanderwege durch die GTA - durch eine Westroute in der
Na&he des Alpenhauptkammes (= die bestehende Route) und durch eine Ostroute in der Nahe
des Alpenrandes (in Bruchsticken existent, teilweise aufgegeben, teillweise ganz neu
anzulegen) - miteinander verbindet, dann erhielte man ene optimale dezentrale
Wanderinfrastruktur, die der gesamten Region fl&chenhafte und nicht blof3 linienférmige
Impulse vermitteln konnte.

Der Beitrag der GTA zum " Naturschutz durch Naturgenuf3"

Im dicht besiedelten Europa, wo es schon seit Jahrhunderten keine wirklichen
Naturlandschaften mehr gibt, ist der Gegenstand des Naturschutzes nicht "die Natur”, sondern
menschlich veranderte Natur = Kulturlandschaft. Und in den strukturschwachen Regionen
Europas, in denen moderne Intensivnutzungen fehlen, ist die Hauptaufgabe des Naturschutzes
weniger die Verhinderung von Naturzerstorung durch neue Nutzungen as vielmehr das
Engagement fur die Erhaltung der traditionellen Kulturlandschaften, deren 6kologische und
landschaftliche Vielfalt durch Nutzungseinstellung und Verwilderung geféhrdet ist (CIPRA
1992).

Der so verstandene Naturschutz bendtigt ein sehr breites Instrumentarium, das Uber dasienige
des klassischen Naturschutzes weit hinausgeht, und bel dem die Stéarkung der endogenen
Wirtschaftspotentiale und der Aufbau von regionalwirtschaftlichen Vernetzungen in umwelt-



und sozialvertréaglichen Formen eine grof3e Bedeutung besitzt. Das GTA-Projekt ist dafir ein
wichtiger Baustein, weil es 1. sozial- und umweltvertréglich strukturiert ist, 2. wichtige
regionalwirtschaftliche  Verflechtungen  ermoglicht  und 3. die  endogenen
Wirtschaftspotentiale der Region stéarkt. Erst diese drei Punkte in ihrer Gesamtheit - und nicht
blof3 die konkrete umweltvertragliche Ausgestaltung im Einzelnen - machen dieses Projekt zu
einem exemplarischen Okotourismusprojekt. Der Tourismus starkt hier also vermittels
hoherer wirtschaftlicher Wertschopfung direkt das nachhaltige Wirtschaften in der Region
und damit indirekt den Naturschutz. Indem Einheimische dadurch bessere
Lebensperspektiven erhalten, sinkt die Akzeptanz von exogen initiierten Grof- und
Spekulationsprojekten, womit indirekt Naturzerstorung verhindert wird.

Die klassische Gefahr solcher Okotourismusprojekte, namlich zu grofe Menschenmengen in
attraktive, aber sensible Naturréume zu holen, wird bei der GTA auf dreifache Weise
vermieden: 1. Das GTA-Projekt konzentriert sich nicht auf die relativ kleinen
Naturschutzgebiete, sondern fuhrt durch die gesamten Sldwestalpen
(Dezentralisierungseffekt). 2. Die Ubernachtungen finden im Dauersiediungsraum, nicht in
der sensiblen Almregion statt, und die Wegfuhrung erfolgt auf den traditionellen befestigten
Weganlagen (Konzentration und Kanalisierung der touristischen Nutzung auf ©kologisch
weniger empfindliche Teilbereiche). 3. Die korperlichen Anforderungen (Bergwanderung mit
erheblichen Hohenunterschieden) und die fehlenden "Sehenswirdigkeiten” ("sehenswert ist,
dal’ es keine Sehenswrdigkeiten gibt", und: "Man sieht nur, was man weil3') Uben eine starke
Filterfunktion aus, die grof3e Besucherzahlen abschreckt - und zwar ohne Verbote, sondern
lediglich durch die spezifische Angebotsgestal tung!

Zu einem Okotourismusprojekt gehort aber nicht bloRR die Angebots-, sondern auch die
Nachfrageseite. Die Erfahrungen auf der GTA haben gezeigt, dal3 es auch sozial- und
umweltunvertragliche Nutzungen von sozia- und umweltvertréglichen Strukturen gibt. Um
ein angemessenes Verhalten der Nachfrager zu erreichen, steht bei der GTA die personliche,
unmittelbare Naturerfahrung in zweifacher Weise im Zentrum: 1. Die Erfahrung des eigenen
Korpers in Wechselwirkung mit der Natur beim Wandern. 2. Das Erleben alpiner Natur
vermittels der traditionellen bauerlichen Infrastruktur. Beides fuhrt dazu, dal3 die GTA-
Wanderer fast unmerklich dazu motiviert werden, sich mit Natur, ihrem Naturbild und mit
den ablaufenden Naturveranderungen in der durchwanderten Landschaft auseinanderzusetzen.
Auch hier gilt wieder, dal? dieses Ziel fast von selbst durch die spezifische GTA-Struktur und
nicht durch aufgesetzte Didaktik-Programme erreicht wird, so daf3 eine "falsche" Nutzung der
GTA ein eher seltenes Faktum bleibt.

Durch die GTA wird den meist aus Stadten kommenden Wanderern eine Naturerfahrung
vermittelt, bei der Natur as Kulturlandschaft und die Verwilderung einer Landschaft durch
den Rickzug des Menschen nicht als Idylle erscheint. Mit dieser Naturwahrnehmung werden
tendenziell falsche, romantisierende Naturbilder ("stadtische" Naturbilder) zerstort, die fur
den Naturschutz in Industriestaaten grof3e Blockaden darstellen. Die GTA kann auf diese



Weise Uber den Urlaub hinaus indirekt Impulse fir einen besseren Naturschutz in den
Ballungsrdumen vermitteln.

Prinzipielle Erkenntnisse fur einen Okotourismusausder Sicht der GTA

Die Punkte ens bis drei sind aus der Sicht der Anbieter, die Punkte vier bis sechs aus der
Sicht der Nachfrager formuliert.

1.

Es gibt keine Uberall anwendbaren Patent-Konzepte, sondern jedes Projekt muf3 einzeln
sorgféltig auf seine jeweils spezifische Umwelt und Umgebung abgestimmt werden. Das
GTA-Konzept zeigt exemplarisch, welche Schwierigkeiten es macht, es von Frankreich
nach Italien zu Ubertragen, selbst dann, wenn die lokal-regionale Situation ganz &hnlich
ist.

Mit einem "sanften" Tourismusprojekt verbindet sich normalerweise die Vorstellung
eines kleinen Mitteleinsatzes und einer relativ einfachen und schnellen Realisierung. Das
ist falsch: Der Vorteil, der durch nicht notwendige, umfangreiche und teure Investitionen
und Baumal3nahmen entsteht, mufd durch eine sehr intensive sozio-kulturelle Arbeit
kompensiert werden: In solch wenig erschlossenen strukturschwachen Regionen herrscht
haufig ein Klima der kulturellen Erstarrung, der Selbstblockade, das sich erst einmal
gegen alle Innovationen richtet (BATzING 1988 und 1991) und das nur in sehr mihsamer
und langwieriger Uberzeugungsarbeit von innen heraus aufgebrochen werden kann.

Die Konzeption eines solchen Projektes verlangt eine intensive Vernetzung
Okonomischer, sozio-kultureller und Okologischer Aspekte, weil andernfalls eine
Okonomische Aufwertung endogener Potentiale in umwelt- und sozialvertraglicher Form
nicht moglich ist - zum Schaden der Einheimischen, der kulturellen ldentitét, der
sozialen Gerechtigkeit oder der Umwelt. Neben dieser horizontalen Vernetzung verlangt
ein solches Projekt seine systematische vertikale Einbindung in die jeweiligen
regionalpolitischen Strukturen, damit seine positiven Auswirkungen nicht durch andere
gegenlaufige Entwicklungen zunichte gemacht werden.

Der Erfolg eines solchen Projektes bei den Nachfragern steht und falt mit seiner
Konzeption: Wenn es nach auf3en nicht unmif3versténdlich und eindeutig inhaltlich
uberzeugend wirkt, dann hat es keine Chance, auf dem riesigen Markt der Angebote (von
denen sich viele mit "Oko-" und sonstigen Titeln schmiicken) wahrgenommen zu werden
bzw. dort eine Marktnische zu finden. "Uberzeugend" bedeutet dabei, daR der
Okonomische Ertrag dieses Projektes sichtbar zur Losung der Probleme der Region in
umwelt- und sozialvertréglicher Form beitragt und dal3 durch dieses Projekt gleichzeitig
die bestehenden Urlaubsbedurfnisse in umwelt- und sozial-vertraglichen Formen gedeckt
werden.



5. Zur Realisierung eines solchen Projektes braucht es eine gezielte Vermittlung zwischen
den beiden Welten der Angebotsregion (meist strukturschwache, landliche, periphere
Regionen) und der Nachfrageregion (meist Stadte/Agglomerationen). Das setzt Personen
voraus, die beide Welten gut kennen: Z.B. Menschen aus den Alpentdern, die
zwischendurch lange genug in einer europaischen Stadt gelebt haben und dorthin
regelmaldige Kontakte haben, oder Menschen aus der Stadt, die diese Alpentdler sehr gut
kennen gelernt haben und dorthin regelméaldig Verbindung halten. Ohne solche Vermittler
kann die teuerste Werbung nicht effizient sein, und ein Okotourismusprojekt steht und
fallt mit solchen Personen.

6. Fir die Offentlichkeitsarbeit und Vermarktung eines solchen Projektes bedarf es
einerseits einer hohen Professonaitédt (sonst wird das Angebot in unserer
uberinformierten Mediengesellschaft kaum wahrgenommen), andererseits pald ein
solches Projekt nicht in die bestehenden professionellen Tourismusstrukturen, die vom
Primat des Verkaufens eines austauschbaren Freizeitproduktes gepragt sind. Es wirft
deshalb selbst nicht gentigend Mittel ab, um professionelle Arbeit auch professionell zu
bezahlen. Zur Losung dieses sehr heiklen Problems gibt es keine Patentrezepte; bei der
GTA gspielte eine entscheidende Rolle, daf? es verschiedene Personen mit professionellen
Qualifikationen gab, die sich aus inhaltlichen Griinden voll und tber viele Jahre hinweg
fur die GTA engagierten. Eine solche Motivation dirfte einen Schlisselfaktor fir ein
Okotourismusprojekt darstellen.

Faldt man ale Punkte zusammen, dann kann man feststellen, dal3 der Erfolg eines solchen
Projektes einerseits von seiner inhaltlich Uberzeugenden Konzeption, andererseits von seiner
langfristigen, professionell organisierten Betreuung in der Region selbst sowie gegentiber den
Nachfragern abhangt. Weder ein grof3es, aber unprofessionelles Engagement, noch ein hoher
Geldeinsatz alleine reichen aus - man braucht statt dessen eine ausgekllgelte Balance
zwischen Engagement und Professionalitdt, um einem solchen Projekt auch zu einem
okonomischen Erfolg zu verhelfen.
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